
近日，由四川省文化厅主办的
“回眸 40年拥抱新时代”全省诗歌朗
诵活动在四川省广安市正式启动。
此次朗诵活动将采用线上和线下

相结合的方式进行。线上活动按年龄
段分为 A、B两组，A组为 14周岁及以
下的选手，B组为 14周岁以上的选手。
参赛者可以通过朗读亭或活动主办方
指定的微信小程序“让朗读成为一种
习惯”报名，在“回眸 40年拥抱新时代”
庆祝改革开放 40年全省诗歌朗诵活

动规定素材库里选择诗歌进行朗诵，
可单人朗诵，也可家庭或集体朗诵。每
个市（州）线上投稿数量不得少于 200
件，最后以大众投票的形式，评出优秀
选手。线下比赛由省内各市（州）根据各
自情况，组织市、县、乡、村四级联动，开
展线下比赛。
活动现已全面展开，将于今年

12月 1日截止。主办方最终将选取
线上、线下优秀选手参加全省展演。

付远书

近日，由中国科学院长春光学精
密机械与物理研究所承担的国家重
大科研装备研制项目“4米量级高精
度碳化硅非球面反射镜集成制造系
统”通过项目验收。

项目验收专家组表示，该项目解
决了大口径碳化硅非球面反射镜制
造难题，形成了具有自主知识产权的
4 米量级碳化硅非球面反射镜集成
制造系统，是我国在大口径光学制造
领域的重大突破，为空间大口径光学
系统的研制解决了核心技术难题。

大口径高精度非球面光学反射

镜是高分辨率空间对地观测、深空探
测和天文观测系统的核心元件。大口
径高精度碳化硅非球面反射镜制造
关键技术瓶颈在于碳化硅材料制备、
非球面加工检测以及高性能改性镀
膜三方面。研发团队完成了这三方面
的制造设备研制与制造工艺研究，突
破了多项镜坯制备关键技术。据介
绍，这是目前公开报道的世界上最大
口径碳化硅单体反射镜。该制造系统
的成功研制，标志着我国该制造领域
的技术水平跻身国际先进行列。

祝大伟
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跨界设计
将优秀传统文化与时尚潮流相结合

“总有人问我，你一个大老爷们儿搞
美甲能搞出什么名堂？”“指尖上的中国”
项目创始人、90 后小伙子王鹏笑着说。
王鹏曾获德国红点概念设计奖，对跨界
设计充满热情，非常热爱中国优秀传统
文化。
“指尖上的中国”项目如同字面意

思，就是将中华经典的诗词文化、图腾纹
样与流行美甲有机结合，以绘画形式进
行表现，让中国文化活跃在人们的指尖
上。之所以有这样的想法，是因为王鹏发
现，众多女孩美甲时总要求画日式、韩式
的，却没有人说，“给我画一个传统中式
的”。
王鹏和团队曾经用白鹭、宝瓶等图

案做出一款“一路平安”的美甲图案，也
曾用百合、柿子、大橘子做出过“百事大
吉”的图案，不但有传统的吉祥寓意，也
有时尚的拼接设计，颇受好评，他想做一
次文化的跨界尝试，“让有意义的事情变
得有意思。”
尽管入围了 30强，但王鹏坦言，自

己的项目还是一个“婴儿”，期待通过大
赛带来的视野、锻炼和资源，继续摸索商
业模式，让其真正成为市场爆款，而不止
步于情怀。他说，自己的目标不局限于国

内，希望未来能对接国际市场，把中国传
统文化以时尚潮流的方式推广到国际市
场。

有这个志向的不仅仅是王鹏，还有
大三学生、“云中绣吧”项目创始人卢钇
宏。

因为母亲是刺绣名家，耳濡目染之
下，卢钇宏也深深热爱着针线世界，并立
志于传承和弘扬刺绣文化。她利用自己
所学的计算机专业知识，在互联网上建
造了一座刺绣博物馆，让年轻人用最熟
悉的方式接触并了解刺绣文化。卢钇宏
发现，传统刺绣行业存在着爱好者交流
难、刺绣资料检索收集难、文创产品推广
难等问题。她将科技元素引入传统博物
馆，打造出“云中绣吧刺绣数字博物馆”，
就这样，父母打理着实体博物馆，卢钇宏
运营着数字博物馆。她的网站因为有了
实体的依托而显得更有底蕴，线下的博
物馆也因为有了线上的宣传而吸引了更
多刺绣爱好者。
卢钇宏希望通过努力，“让‘云中绣

吧’成为打通年轻人接触刺绣的通道，创
造让年轻人交流刺绣的平台。”

转变思维
用产业化方式推动非遗的传承发展

“当村干部的那 3年我碰过很多次
壁。”“葫芦人‘文’”项目创始人廉毅翔坦

率地说。毕业于首都师范大学美术学院
的廉毅翔于 2011年来到北京市顺义区
龙湾屯镇当村干部，也因此与葫芦结下
了缘。

在龙湾屯镇丁甲庄村里有一位民间
艺人牛成果，靠着祖传手艺做火绘葫芦
工艺品，自产自销。当地政府了解到廉毅
翔的美术功底后，决定让他负责火绘葫
芦项目，帮助牛成果在艺术设计方面进
行培训和提升，同时对外推广火绘葫芦。
“刚开始时极其困难，我花了半年时

间持续和他们沟通，直到有那么一两次
建议起了效果、又给大家带来了收入之
后，信任才建立起来。”廉毅翔说。在他看
来，不少工艺大师在技艺上可以做到绝
对精湛，但完全将精力放在业务上会导
致他们“走入窄胡同”，产量上不去会导
致产品越来越小众，也很难招收徒弟，难
以将技艺发扬光大。
“我们想打造一个立体的葫芦产

业。”几年来，廉毅翔带领几名青年美术
人才，累计开发卡通、勒扎、葫芦花灯及
其他功能器具 40余种。在本次大赛上，
廉毅翔还结识了一百强选手“结绳记”项
目创始人陈信，并创造性地将编绳和葫
芦结合在一起，做出了更多新颖的产品。
“各种非遗教育培训和体验活动，是

形成客户黏性、构建粉丝社群的方式”，
在廉毅翔看来，让学员动手制作一件葫
芦工艺品，送给亲朋好友，能实现葫芦价
值的高效传播、形成学员之间的纽带联
系，同时也带动潜在客户转化。据廉毅翔
介绍，团队中现有“老北京火绘葫芦”技
艺讲师 12名，已经走进了北京多个区县
街道社区、退休老干部局、中小学校等，
开展系统培训课程，帮助传统技艺在当
今社会更好地传承和发展。目前，廉毅翔
团队还打造了“北京葫芦艺术庄园”，内
设葫芦文化博物馆、非遗技艺体验馆、葫
芦手工制作馆、葫芦景观长廊等。

明确需求
提供给力的政策资源吸引优质项目

给力的政策支持和资源对接始终是

文创项目的核心需求。同样，对于地方政
府来说，只有“栽下梧桐树”，才能“引得
凤凰来”。

北京市委宣传部副巡视员、北京市
文化创意产业促进中心主任梅松表示：
“文创大赛就是要发现更多优秀人才、优
质项目，扶上马再送一程，将入围项目打
造成为具有投资价值、市场空间和产业
能力的优质 IP。”
就在前不久，一场别开生面的文创

政策面对面座谈会举行，大赛组委会以
政策答疑为切入点，邀请文化创意领域
主管部门及相关企业领导与大赛 30强
企业进行面对面交流。座谈会上，选手们
畅所欲言，把自己在创业过程中遇到的
困难和问题一一道来。参会的各部门领
导们也认真倾听，能现场解决的就现场
解决，解决不了的，带回去，协调相关部
门进行后续沟通。
为了充分发挥北京文化创意大赛推

动创意、聚合资源、发现项目、留住人才
的作用，开展好大赛投融资服务，为参赛
的优秀文化创意企业提供从政策咨询、
融资担保到园区落地等一系列支撑，本
届大赛还为参赛项目提供了完善的系列
赛后服务，设置了相较往届更加丰厚的
奖励机制。截至目前，前两届百强企业在
大赛搭建的投融资对接平台帮助下共完
成近 20亿元融资。
在 4月 11日发布的《北京市积分

落户操作管理细则（试行）》中，文化创
新创业成为北京市积分落户政策的重
要指标之一。不少文创企业家很关心
北京对于文创人才的引进、落户有什
么优惠政策。对此，梅松表示：“北京市
限制人口但不限制人才，文化创意产
业人才也是高精尖人才，因此最近两
年相继出台的针对高精尖行业等一系
列政策同样适用于文创人才。就此次
大赛而言，获得一等奖的企业将获得
落户积分奖励 6 分，这已经达到了市
级最高的奖励水平。北京正在以积极
的态度，不断吸引并孵化着文创产业
的优秀企业和人才。”

魏薇

四川省巴中市南江县双流镇，年过七旬退休教师、老党员
陈喜朝，以弘扬巴中红军文化为己任，退休后，花光多年积蓄，
举个人之力，办起一座山洞博物馆。

陈喜朝经常独自守护在山洞博物馆，看守红军文物，呵护
石刻雕塑标语等。山洞博物馆先后迎来省内外 10多万人次的
参观。陈喜朝还在双流镇街道和学儿梁村分别把 60岁以上的
老党员、老干部以及农村留守老人组织起来，组建了红歌演唱
队、民俗歌曲演唱队，定时在每月 10日、20日、30日开展讲红
军故事、唱红色歌曲等活动，同时还利用周末、寒暑假把当地一
些学生领到山洞博物馆接受革命传统教育。陈喜朝还凭着对传
承民族文化精髓的满腔热情，打造了秦巴山区孝善文化碑林，
为传承中华传统美德、弘扬孝道文化起到了积极作用。

四川启动
全省诗歌朗诵活动

我国成功研制
4米量级碳化硅反射镜

空中WiFi何时“高飞”？

大势之所趋

中国互联网络信息中心日前发
布的第 42次《中国互联网络发展状
况统计报告》显示，截至 2018年 6
月，中国网民规模达 8.02亿，上半年
新增网民 2968万人，较 2017年末增
加 3.8%，互联网普及率达到 57.7%。
中国网民的规模继续保持平稳增长，
而且数量十分庞大。广大网民对随时
随地能够连上 WiFi（无线网络）的需
求越来越大，诉求越来越旺盛。
如今很多城市的公交车上已经

实现了 WiFi连接；去年，京沪高铁复
兴号线路实现车厢WiFi覆盖，让乘
客可以享受不间断的互联网服务，今
年还将建设全面的高铁 WiFi 网络，
这意味着高铁系统将加速进入全面
WiFi覆盖时代。

飞机也是人们常用的交通工具
之一，越来越多的乘客期待能在空中
连上 WiFi，与互联网一道“高飞”。
“我经常出差，而且很多时候都是中
长途，飞机是主要的交通工具。但是
飞机上没有网络可用，在那几个小时
内往往处于‘失联’状态。有的时候会
错过一些重要消息，需要下飞机后抓
紧时间处理。”从事律师行业、经常移
动办公的李先生表示，“所以，当听到
能够在空中连WiFi的时候，我的内
心是很兴奋的。如果真的能在空中连
上网，那将给我的工作带来不小的便
利。”
在空中连上 WiFi，看似一小步，

实则是互联网技术的进一步延伸，是
互联网时代发展的大势所趋。

试点刚起步

今年年初开始，越来越多的中国
航空公司放开了空中禁止使用手机
的管制，也开始有航班加入到提供空
中 WiFi的行列，但目前来看，中国航
空公司的空中WiFi普及度仍不高。
也有乘客表示，在开放空中

WiFi的航班上，虽然可以连上网，但
是速度不尽如人意，上网体验有待进
一步改善。
可以说，在中国，空中 WiFi尚处

于试点起步阶段。空中连 WiFi，看似
一个小小的举动，背后也有技术、安
全和成本等层面的考量。
目前，中国民用航空机载移动通

信处于起步阶段，空中 WiFi所需要
的地空基站方式和卫星中继技术都
处于试验阶段，还未大规模应用。航
空 WiFi迟迟没有进展，显然也有安
全因素的考虑。对于航空公司来说，

必须最大限度地确保乘客安全，而不
必要的信号干扰可能会带来一些微
妙的安全影响，这也是导致有的航空
公司不敢轻易试水空中 WiFi的原因
之一。
有业内人士指出，改造一架飞

机，使其可以提供空中上网业务，需
要一笔不小的成本开支。如果要普及
空中WiFi，盈利模式是个大问题。目
前尚没有一个成熟的商业模式能够
覆盖这么高的成本。收费上网模式在
美国航空公司中已经广泛实践，但可
能并不符合中国用户的习惯。参照差
旅 O2O（线上到线下）的盈利模式，航
空公司可以跟相关的平台建立合作，
探索商业模式，来减轻高成本带来的
压力。
但要做到这些，从技术突破到消

费观念转变都需要一定的时间。

服务盼升级

希望在航班上接入 WiFi，是很
多乘客对航空公司的期待。这一期待
的背后，蕴含着对航班服务的更多诉
求。
不管是与国外同行相比，还是与

国内的高铁相比，中国航空公司的服
务水平和意识都有一定距离。比如，
航班的准点率能否再高一些？地勤服
务能否再好一些？
遗憾的是，一些航空公司的服务

意识仍然相对淡薄。抛开空中 WiFi
不谈，还存在机上餐食不好、服务水
平参差不齐等问题。这些其实不是航
空公司能不能做好的问题，而是愿不
愿意去做的问题。
“有的机场服务的确有待改善。

有一次，在乱哄哄的场面下，我没有
赶上航班，现场的值班经理态度很冷
漠，使我本来就不高兴的心情一下子
沉到了谷底。”经常出差的王先生说
起自己的经历，心里打翻了五味瓶。
在高铁网络越来越完备、准点率

更高的当下，航空公司作为服务行业
的一类典型企业，应该提供更加高
效、优质的服务，这是其能够在市场
竞争中赢得一席之地的重要手段。乘
客需要空中旅行的优质服务，因此服
务质量与航空公司的发展密切相关。
可以说，在中国中短途出行方式

选择越来越趋于高铁化的当下，航空
公司的竞争服务意识必须进一步增
强。空中 WiFi只是一个剖面，其背后
所反映出来的服务欠缺才是重点。能
否根据不同时期不同乘客的需求提
供相应的旅行服务，是航空公司应当
考虑的重要问题。

刘发为

民航资源网日前发布的《航空市场趋势报
告》显示，目前全球有 82家航空公司提供机上
WiFi服务，较 2017年增长 17%；在全球机上WiFi
覆盖范围排名前 20的航空公司中，东方航空是唯
一入列的中国航空公司。互联网时代，随时随地
上网是网民的普遍需求，更是公务在身的“出差
族”的迫切诉求。从WiFi服务的供给来看，中国
航空公司与市场、乘客的要求仍有不小距离。

诗词画在指尖、刺绣搬到网上……数百个项目参加北京文创大赛

创意“+”传统文化活力加

中华经典的诗词文化、图腾纹样与接地气的美甲结合会碰撞
出怎样的火花？刺绣如何才能真正走进千家万户？小小的火绘葫芦
能玩出什么新花样？

这些看上去颇有些奇思妙想的项目是 2018北京文化创意大
赛上的优秀文创项目。8月 21日，经过 3个月共 52场比赛的比拼，
创意大赛从数百个项目中决出了北京赛区一、二、三等奖，这 16个
项目将参加 9月举行的全国总决赛。崭露头角的优秀项目还将在
北京电视台《创意中国》节目中进行传播和推广。

创业者应当如何借力，社会如何聚力，政府和服务机构又该如
何给力？在本次大赛上，各方均做出了探索。
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陈喜朝精心看护博物馆里的雕塑

山洞博物馆一角

陈喜朝（右一）和红歌演唱队一起唱红军歌曲
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