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品牌很重要，代表着特定的品质和
价值；影响消费者的购买决定，影响生产
者的销售收入。企业品牌是一个企业独
享的品牌，区域公用品牌是特定区域内
生产者们所共享的品牌。

从整个农业产业发展的角度看，农
产品区域公用品牌非常重要，具有普遍
性的使用价值，超越了单个的企业品牌。
企业品牌，由企业自定；为获得法律

保护，需要到工商部门申请注册批准。区
域公用品牌，也可以由区域内部的组织
自定；而为了获得国家有关部门的认可，
获得法律保护，也需要申请注册批准。这
种经过认定批准了的区域公用品牌，就
是地理标志。
我国的地理标志管理，比较复杂。在

今年机构改革前，有三个国家部门介入，
即工商总局、质检总局、农业部。三个部
门，均发布了相关的管理办法和规定，分
别是：工商总局的《集体商标、证明商标
注册和管理办法》（2003）、质检总局的
《地理标志产品保护规定》（2005）、农业
部的 《农产品地理标志管理办法》
（2008），并设计使用了三种不同的标志
图案。迄今为止，工商总局和农业部分别
批准了 2000多个地理标志，质检总局批
准了 1000 多个地理标志。在各种产品
中，农产品受地理位置的影响最为突出，
因此，绝大部分地理标志产品，都是农产
品。
农产品区域公用品牌，无非是包含

着并传递出这样的信息：在某个特定
的区域内生产出的某种产品，具有着
特别的优良品质和食用价值。公用品
牌名称构成上，通常是区域名称+产品
名称。从已经获得三个国家部门批准
的地理标志看，绝大多数区域覆盖范
围，是县级区域，少量区域覆盖范围是

地市级区域，个别是县级以下区域。这
是有道理的，符合绝大部分农产品生
产的规律，也与我国现代农业的发展
趋势，是一致的。

不久前，调研了桂林市的几个县，
这几个县，都有农产品区域公用品牌。
其中，在荔浦县，有荔浦芋，是工商总
局批准的；有荔浦砂糖桔，是农业部批
准的。在平乐县，有平乐慈姑和平乐石
崖茶，均是农业部批准的。在恭城县，
有恭城月柿，分别获得了工商总局和
农业部的批准。在阳朔县，有阳朔金
桔，分别获得了工商总局和质检总局
的批准。
机构改革之后，工商总局和质检总

局合并在国家市场监督管理总局中了，
农业部改为农业农村部了。原来的三套
地理标志管理体系并存的情况，如何发
展，是全部保留，是存二，还是存一，尚需
拭目以待。

随着农业改革的不断深化，市场在
农业资源配置中，日益发挥出决定性作
用。我国各地的农业结构日益优化，比较
优势日益凸显。农业生产区域专业化，即
一县几品，甚至一县一品，不断涌现。农
业要实现优质发展，实现品牌化发展，最
主要的基础，就是要适应当地的自然条
件，种植最适宜的产品品种。或者反过来
说，每个区域，都要最大限度地发挥出自
然条件的比较优势，使得产品成为全国
最优或者全国最优之一。

农产品区域公用品牌建设，有三大
关键环节：一是要打造好，二是要保护
好，三是要使用好。

打造好农产品区域公用品牌，就是
在一个区域内，把品牌做出来，建立起
来。为此，需要做好，做大。做好，就是用
各种技术手段，把产品的品质做好。这是

最根本的：有了优品，才可能做成名牌。
首先，是要种对作物。要根据当地的自然
条件特点，种植最适宜的作物，这就是最
大限度地发挥出区域的自然条件比较优
势。其次，是选好品种。没有优质的品种，
就没有优质的产品。好品种不光靠选，也
要培育。第三，是做好管理。科学的管理，
才能让好品种，在好条件下，产出好产
品。

做大，就是要形成一定的规模，没有
规模，品牌也难以建立。通过区域内部的
专门化，形成区域的规模化，从而克服一
家一户小生产与大市场之间的矛盾。在
一个县域内，通常自然条件大体相近，包
括光热、降雨、土壤、水质等。实行一县一
品或一县几品，可以形成较大的区域生
产专业化规模。例如，荔浦县砂糖桔种植
面积达 30万亩，恭城县月柿种植面积达
20万亩。区域连片化种植规模较大，在
生产技术普及扩散、产品质量规格标准
化、市场销售渠道、产品加工处理和综合
利用等方面，都可以取得很好的规模效
益。做好品质，做大规模，品牌就可以建
立起来了。

保护好农产品区域公用品牌，就是
要确保区域内的所有产品，都能够达到
均一的高品质。当区域内存在着大小规
模不等的、数量众多的生产者的时候，统
一的规范化的技术规程要求，就是十分
重要的。这些技术规程，包括采用的具体
品种、种植方式、施肥灌水、收获管理等。
例如，黑龙江五常大米的生产地五常县，
所种植的水稻品种高度统一，基本上都
是稻花香。又如，广西百色市为保证芒果
的成熟度，避免无序竞争过早上市，每年
规定了最早采摘上市的时间。

对于区域内质量差的产品，要采取
措施，禁止使用公用品牌。质量差的原

因，可能是技术水平方面的问题，也可能
是自然条件不合适。例如在海拔高度差
较大的地方，区域内有些地方，可能就不
适合种植区域公用品牌产品。

在保护好公用品牌方面，还有来自
区域外的挑战。这是一个矛盾：如果没有
人愿意假冒你的品牌，那说明你的品牌
没什么影响，没什么价值；而如果别人都
竞相冒用你的品牌，那就说明你的品牌
树立起来了，打响了名气，但假冒产品也
会直接危害到你的品牌的声誉。比较复
杂的是，并不是所有的假冒，都是低质量
的；由于地理标志的申请是按照行政区
划，而行政区划外的临近地区，可能自然
条件也同样很好，产品质量也很好，一点
也不比区域内的差。在这种情况下，从促
进资源利用和优质发展的角度出发，可
以扩大地理标志的涵盖范围，把这些临
近区域，也包括进来。百色芒果这个地理
标志产品，就是采用了一个市级区域的
名称，把所属 4个县的芒果种植优势区，
都涵盖了。

使用好区域公用品牌，就是让品牌
效应最大化，让品牌市场价值最大化。一
方面，要让尽可能多的区域内生产者，都
享受到区域公用品牌的好处。这就需要
给农民提出质量要求，提供技术服务。另
一方面，要宣传好品牌，让更多的消费者
熟悉、认可和推崇区域公用品牌。调研中
发现，有的地方，满足于产品不愁卖就成
（收购商到地头收购），而不愿意在广告
宣传等方面费力气，让品牌取得更大的
影响力。这就是没有让品牌效益实现最
大化。
要打造好、保护好、使用好农产品区

域公用品牌，需要当地政府和生产者组
织（协会、新型合作社等）的共同努力。

柯炳生

十年来，我国乳业发展质量如何？8
月 22 日发布的《中国奶业质量报告
（2018）》显示，2017年我国生鲜乳抽检
合格率为 99.8%，三聚氰胺等重点监控
违禁添加物抽检合格率连续 9年保持在
100%，乳制品抽检合格率为 99.2%，婴幼
儿配方乳粉抽检合格率为 99.5%，在食
品中保持领先。同时，农业农村部连续三
年开展抽样评估，分析发现，国产奶品质
明显优于进口奶。
“即使与国际先进水平相比，我国奶

产品整体安全状况也已经达到了很高水
平。”农业农村部奶及奶制品质量监督检
验测试（北京）中心主任、中国农业科学
院研究员王加启说。
该报告由中国奶业协会和农业农村

部奶及奶制品质量监督检验测试中心
（北京）共同发布。中国奶业协会副会长
兼秘书长刘亚清表示，中国奶业以优质
安全、绿色发展为核心目标，加快变革与
创新，乳品产量总体稳定，质量持续提
升，现代奶业建设稳步推进，监管工作成
效显著。

报告显示，2017年我国奶类产量达

3655.2万吨，仅次于印度和美国，居世界
第三位，约占全球产量的 4.5%。乳制品
产量为 2935 万吨，同比增长 4.2%，比
2012年增长了 15.3%。
“奶源是决定乳品质量的关键。没有

好奶源，优质乳制品生产将是无源之水、
无本之木。”国家奶牛产业技术体系首席
科学家、中国农业大学教授李胜利说。

报告显示，2017年现代奶业建设稳
步推进，标准化、规模化、组织化水平不
断提高，现代化生产机械和技术日益普
及。全国荷斯坦奶牛平均单产 7.0吨，同
比增长 0.6吨，比 2012年增长 1.4吨。存
栏 100 头以上奶牛规模养殖比重达到
58.3%，同比提高 6个百分点，比 2012年
提高 21.1个百分点。规模牧场 100%实
现机械化挤奶，90%以上配备全混合日
粮（TMR）搅拌车。奶农专业合作社达到
16181个，同比增加 0.9%。
据介绍，我国连续九年组织实施生

鲜乳质量安全监测计划和专项整治行
动，监测范围覆盖所有奶站和运输车，落
实“确保婴幼儿配方乳粉奶源安全六项
措施”，强化婴幼儿乳粉奶源监管，2017

年抽检生鲜乳样品 2.3万批次，现场检
查奶站 1.03万个（次）和运输车 0.83万
辆（次）。

记者注意到，2017年我国奶类产量
同比下降 1.5%，比 2012年下降 5.5%。王
加启表示，这反映了消费的相对乏力。虽
然自 2008年以来我国奶业质量安全发
生了脱胎换骨般的变化，达到历史最好
水平，但在消费方面还有大量工作要做。
“事实上，不是市场没有增长，而是这十
年来的市场增量空间基本都被进口奶挤
占了。很多消费者迷信进口奶。”王加启
说。

进口奶和国产奶，到底应该怎么选？
农业农村部奶产品质量安全风险评估实
验室（北京）连续三年在国内 20多个大
中城市，对国产液态奶和进口液态奶开
展抽样评估和比较研究。结果表明，无论
是国产或进口的液态奶，其理化成分、霉
菌毒素污染、兽药残留及重金属污染都
符合我国食品安全国家标准，在食品安
全方面都有保证，可以放心饮用。
“品质评估分析发现，国产奶品质明

显优于进口奶。”王加启说，进口液态奶

保质期偏长，活性蛋白质因子含量显著
偏低，糠氨酸含量偏高。消费者要想喝到
优质奶，还应优先选择在本土生产的奶。
进口奶出口到中国，都要经受运输距离
远、保存时间长、加工温度高三大挑战，
所以品质会显著下降，对于我国消费者
来说并不一定是最好的选择。

未来，中国乳业将如何进一步提升
奶源质量？李胜利表示，今后行业将重点
从优质牧草种植、奶牛良种繁育、疫病防
控、信息化管理、推广应用奶牛场物联网
和智能化设施设备，发展生态养殖、引导
适度规模养殖、降本增效等方面重点深
入开展工作，以大幅提升奶牛养殖整体
水平，并尽快步入世界先进行列。

刘亚清认为，我国奶业未来发展前
景广阔。2017年全国人均乳制品消费折
合生鲜乳只有 36.9公斤，是亚洲平均水
平的二分之一，是世界平均水平的三分
之一，是发达国家平均水平的十分之一，
比发展中国家平均水平还低约 40公斤。
随着居民收入增加和消费理念改善，乳
品消费将持续平稳刚性增长。

熊丽

近日，国家发改委印发特急文
件《国家发展改革委关于降低一般
工商业目录电价有关事项的通知》
(下称《通知》)，针对目前 8项降电价
措施实施后，尚未达到降一般工商
业电价 10%的地区，再部署 3项措
施，主要是电网环节让利。

这是落实政府工作报告中“降
低电网环节收费和输配电价，一般
工商业电价平均降低 10%”的目标
要求，实施的第四批降价措施。
今年 4月，国家发改委通过临

时性降低输配电价、提高两部制电
价灵活性、降低区域电网和部分跨
省跨区输电线路输配电价、取消临
时接电费，减免余热、余压、余气自
备电厂的系统备用费等措施，降价
430亿元左右，可降低一般工商业
电价每千瓦时 4.3分。

5月，国家发展改革委又印发
《关于电力行业增值税税率调整相
应降低一般工商业电价的通知》，决
定将因电力行业增值税税率调整、
电网企业留抵税额一次性退返腾出
的电价空间，全部用于降低一般工
商业电价。

7 月 25 日，国家发改委发布
《关于利用扩大跨省区电力交易规
模等措施降低一般工商业电价有关

事项的通知》，表示将通过扩大跨省
区电力交易规模、国家重大水利工
程建设基金征收标准降低 25%、督
促自备电厂承担政策性交叉补贴等
措施，进一步降低一般工商业电价。
《通知》提出，各地采取 8项降

价措施及挖掘本地降价潜力后，一
般工商业目录电价降幅未达到 10%
的，可将省级电网经营区内首个监
管周期平均电量增速超过预测电量
增速带来的降价空间用于降低一般
工商业目录电价。

各地使用以上降价空间后，一般
工商业目录电价降幅仍未达到 10%
的，可将省级电网经营区内 2017年 1
月至 2018年 7月间因用电量增速超
过预测电量增速已经产生的超收收
入用于降低一般工商业目录电价。

各地采取以上措施后，一般工
商业目录电价降幅还未达到 10%
的，可由电网企业通过内部调剂的
方式弥补省电力公司的资金缺口，
或在下一输配电价监管周期统筹平
衡，执行结果向发改委报告。个别省
份一般工商业目录电价难以降低
10%的，要加大清理和规范转供电
加价工作力度，切实降低一般工商
业用户电费支出。

王璐

如何打造农产品区域公用品牌？

《中国奶业质量报告（2018）》显示———

国产奶品质不亚于进口奶
乳品消费将持续平稳刚性增长

降电价再推第四批举措
降幅未达到 10%电网需让利

智敬大数据，共享云未来。近日
中国 40多家主流汽车厂家代表与
26 家主流媒体汽车主编齐聚百花
之都贵州，2018年中国汽车营销峰
会就汽车产业转型升级、产业链重
塑、品牌精准传播等方面大数据的
应用，进行了深入研讨，并就互联网
思维是未来车企生存之道达成高度
共识。作为本次中国汽车营销峰会
的指定用车，华晨中华 V7惊喜现
身，在众多指定用车中大放异彩。

2018 年中国汽车营销峰会已
经成功举办五届，作为主办方，2004
年成立的中国新主流媒体汽车联
盟，一直秉承汇集主流声音、传播公
信力量、服务产业发展的原则，已成
为汽车厂商与中国消费者沟通的桥

梁，堪称中国车坛奥斯卡，获奖榜单
已经成为消费者购车指南。这种对
中国汽车发展不遗余力的探索精
索，与华晨中华 V7对自主 SUV标
准的创新实践可谓相得益彰。

本次襄助营销峰会正是华晨中
华关注车企互联网营销创新之道，
被注入中国传统文化基因的现代工
业制造业如何借势大数据营销，也
是华晨中华品牌战略升级的重要课
题之一。近年来，为贯彻落实平台战
略，华晨汽车打造企业合作平台，在
与宝马、雷诺等国际知名公司的合
资合作中成功开创了独特的商业模
式，实现了在电动化、智能化、网联
化、共享化上与时代同行。

李立

中华 V7膺荣
中国汽车营销峰会指定用车

遗失公告
因不慎，将乐至县工商行政管理和

质量技术监督局于 2016 年 12月 20 日
核发“乐至县蒋氏鱼药店”的《营业执照》
正、 副本 （统一社 会信 用 代 码：
92512022MA62K7BJ38）遗失，特公告声
明作废。

乐至县蒋氏鱼药店
2018年 8月 8日

遗失公告
大竹县公安局工会委员会《开户许

可证》（核准号：J6761000138702）遗失，
特公告声明作废。

大竹县公安局工会委员会
2018年 8月 24日

遗失公告
屏山县盛茂果蔬经营部（经营者：王

茂林）因保管不慎，将《营业执照》正、副
本（注册号：511529600192689）遗失，特
公告声明作废。

屏山县盛茂果蔬经营部
2018年 8月 24日

遗失公告
因保管不善，合江县陈氏建材销售

中心《营业执照》正、副本（注册号：
510522600079417）不慎遗失，特公告声
明作废。

合江县陈氏建材销售中心
2018年 8月 22日

遗失公告
大竹县工商质监局 2016年 7月 26

日核发的大竹县聚洪投资有限责任公司
《营业执照》正、副本（统一社会信用代
码：9151172466539215XJ）遗失，特公告
声明作废。

大竹县聚洪投资有限责任公司
2018年 8月 24日

遗失公告
印江土家族苗族自治县林产化工有

限公司《营业执照》正副本、《组织机构代
码证》正副本、《税务登记证》正副本（黔
国税字 52222666695867X号）遗失，特公
告声明作废。

印江土家族苗族自治县林产化工有
限公司

2018年 8月 24日

遗失公告
因不慎，将叙永县工商行政管理和

质量技术监督局于 2014年 5月 5日核
发的叙永县杨群日用品经营部《营业执
照》 副 本 （统 一社 会信用 代 码 ：
510524600953039）遗失，特公告声明作
废。

叙永县杨群日用品经营部
2018年 8月 22日

清算公告
印江土家族苗族自治县林产化工有

限公司经研究决定，同意申请注销。自本
公告见报之日起 45日内，请债权债务人
前来办理有关手续，过期责任自负。特此
公告。

印江土家族苗族自治县林产化工有
限公司

2018年 8月 24日

遗失公告
因不慎，将叙永县税务局于 2010年

7月 20 日核发的叙永县奇润汽车装饰
中心 《税务登记证》 副本 （税号：
411324198510062836）；将叙永县工商行
政管理局于 2016 年 9月 7日核发的叙
永县奇润汽车装饰中心《营业执照》副本
（注册号：510524600888522）遗失，特公
告声明作废。

叙永县奇润汽车装饰中心
2018年 8月 23日

遗失公告
富顺县工商行政管理局于 2012年 9

月 18日核发的富顺县勇华展销服务有限
公司《营业执照》正、副本（注册号：
510322000054372）遗失，特公告声明作废。

富顺县勇华展销服务有限公司
2018年 8月 24日

遗失公告
本人于 2012年 4月 25日在美姑县

工商行政管理局办理的美姑美味一瞬间
茶座《个体工商户营业执照》正副本（注
册号：513436600019985）因保管不善不
慎遗失，现登报声明作废。

俄主牛牛
2018年 8月 23日

遗失公告
大竹县竹阳镇壹佳汉堡店《营业执

照》 副本 （统一 社会 信用 代 码 ：
92511724MA6BBK9BXT）遗失，特公告声
明作废。

大竹县竹阳镇壹佳汉堡店
2018年 8月 24日

遗失公告
南部县富诚牡丹种植农民专业合社

《营业执照》副本（统一社会信用代码：
93511321337820063K）遗失，特公告声明
作废。

南部县富诚牡丹种植农民专业合社
2018年 8月 24日

遗失公告
本人于 2017 年 10 月 30 日在美姑

县食品药品和工商质量监管局办理的
《个体工商户营业执照》正副本（注册号：
513436600001716）因保管不善不慎遗
失，现登报声明作废。

海来阿伍
2018年 8月 23日

遗失公告
因不慎，将叙永县工商行政管理和质

量技术监督局于 2010年 10月 13日核发
的叙永县德胜副食店《营业执照》正、副本
（统一社会信用代码：510524600896240）遗
失，特公告声明作废。

叙永县德胜副食店
2018年 8月 23日

遗失公告
因不慎，将叙永县工商行政管理局于

2014年 7月 24日核发的叙永县鑫发苗圃
《营业执照》 正、副本 （注册号：
510524600084181）遗失，特公告声明作废。

叙永县鑫发苗圃
2018年 8月 23日

遗失公告
四川高氏建筑劳务有限公司《营业执

照》 正副本 （统一社会信用代码：
91510802MA64L94C4D，核准日期：2017
年 11月 16日）不慎遗失，特公告声明作废。

四川高氏建筑劳务有限公司
2018年 8月 23日

遗失公告
富顺县工商行政管理局于 2015年 3

月 25日核发的自贡市华伟鼎盛建筑劳务
有限公司《营业执照》副本（注册号：
510322000065692）遗失，特公告声明作废。

自贡市华伟鼎盛建筑劳务有限公司
2018年 8月 24日

清算公告
屏山县义恒商贸有限公司（法定代

表人：徐哲）经股东会决议，决定注销登
记，特成立清算小组，请相关债权人于本
公告见报之日起 45日内前来申报债权，
过期责任自负。

屏山县义恒商贸有限公司
2018年 8月 22日

清算公告
经自贡市华伟鼎盛建筑劳务有限

公司股东大会于 2018 年 8 月 22 日研
究决定，注销自贡市华伟鼎盛建筑劳
务 有 限 公 司 （ 注 册 号 ：
510322000065692），请本公司各债权
债务人的单位和个人在本公告见报之
日起 45 日内前来我公司办理有关手
续，逾期责任自负。

联系人：余泽华
联系电话：18708384718
自贡市华伟鼎盛建筑劳务有限公司

2018年 8月 24日

清算公告

经富顺县山水桥梁劳务有限公司股
东大会于 2018年 8 月 22日研究决定，
注销富顺县山水桥梁劳务有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码 ：
91510322064462765E），请本公司各债权
债务人的单位和个人在本公告见报之日
起 45日内前来我公司办理有关手续，逾
期责任自负。

联系人：王世贵
联系电话：18990073838

富顺县山水桥梁劳务有限公司
2018年 8月 24日

清算公告

叙永县豪阔生猪养殖专业合作社于
2018 年 8 月 23 日成员代表大会纪要，
同意申请注销叙永县豪阔生猪养殖专业
合作社，自本公告见报之日起 45日内，
请本社债权债务人前来办理相关手续，
过期责任自负。特此公告。

叙永县豪阔生猪养殖专业合作社
2018年 8月 23日

清算公告
叙永县高家园野山鸡养殖专业合作

社于 2018年 8月 23日成员代表大会纪
要，同意申请注销叙永县高家园野山鸡
养殖专业合作社，自本公告见报之日起
45日内，请本社债权债务人前来办理相
关手续，过期责任自负。特此公告。
叙永县高家园野山鸡养殖专业合作社

2018年 8月 23日

清算公告
叙永县兴态养殖专业合作社于

2018年 8月 23 日成员代表大会纪要，
同意申请注销叙永县兴态养殖专业合作
社，自本公告见报之日起 45日内，请本
社债权债务人前来办理相关手续，过期
责任自负。特此公告。

叙永县兴态养殖专业合作社
2018年 8月 23日

清算公告

绵竹市富邦建筑装饰材料有限公司
拟向登记机关申请注销登记，清算组由
苟清泉、陈基敏、魏万金 3人组成，请债
权人自接到通知书之日起 30日内，未接
到通知书的自公告之日起 45 日内向本
公司清算组申报债权，逾期责任自负。特
此公告。

绵竹市富邦建筑装饰材料有限公司
2018年 8月 24日

撤销清算公告

四川百零八商贸有限公司股东会
2018年 8月 23日作出决议，同意该公
司继续经营，撤销 2018年 3月 27日在
《西南商报》登的清算公告，解散清算组，
特此公告。

四川百零八商贸有限公司
2018年 8月 24日
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