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让“四川扶贫”集体商标产品叫好又叫座
四川省供销合作社依托全系统优势助推扶贫产品走向全球

□本报记者 李国华

“我是到这里来转的时候看到了
‘四川扶贫’这些产品，真的是好东
西，也算是为四川扶贫事业贡献自己
的一份力量。”在四川省供销合作社
打造的四川扶贫产品展销中心，前来
选购四川各地扶贫产品的市民络绎
不绝，而展台上来自各地贴有“四川
扶贫”集体商标品牌的商品更是受到
了大家的青睐。
“这些产品都是‘资格货’，好多

就是因为以前的知名度不高，所以销
售情况不理想。我们也想通过这种集
中展示的形式，让这些养在深闺的好
产品能够更好地走向市场，并通过我
们的销售网络走向全球。”展厅负责
人表示。

自从四川贫困地区集体商标注
册申报后，立即引发了企业对这枚集
体商标的期待。不少企业纷纷表示，
产品基本上都是从贫困户家里收上
来的，贴上集体商标后，不仅有助于
提升产品知名度，也可以获得更多的
资金补贴等，助推脱贫攻坚。

四川省供销合作社有着长期扎
根农村、贴近农民、服务城乡的优良
传统和优势，在加快推进农业农村现
代化中肩负着服务“三农”的重要使
命。重组打造的“5+2”产业集团之一
的四川省农产品经营集团有限公司
也是直接从事农产品流通，参与实施
农业社会化服务的省级社有农业产
业化龙头企业。在全省贫困地区优质
扶贫产品供销体系打造中，从四川扶
贫商标推广、平台建设、渠道拓展和
经营服务等方面开展了系列卓有成
效的工作，让更多的优质农产品进入
流通市场，让更多的农民得到实惠、
获得好处，也为助推乡村振兴做出了
积极的贡献。

小小的扶贫商标，系四川省在全
国首创。它不仅是扶贫产品的“身份
证”，更是拓宽销路的“通行证”。“四
川扶贫”集体商标让不少特色农产品
借助商标品牌效应“点石成金”，农民
增收致富笑开怀。

“我们点开网上申报系统，可以直接就在上面
申报‘四川扶贫’集体商标，很方便快捷。”四川省
巴中市通江县天宝银耳合作社的相关责任人表
示，刚申请下来的“四川扶贫”集体商标标识让大
家的意识更强了，以后大家购买贴有集体商标标

识的产品，也就是为四川扶贫事业做贡献。
他口中所说的网上申报系统则是四川省农产

品经营集团下属的四川云背篓农业科技有限公司
开发推出的“‘四川扶贫’集体商标使用网络申报
平台”，在该平台推出后，各地申报集体商标的积

极性得到了很大的提高，而且依托线上线下相结
合的形式，也为种养殖大户和农产品初深加工企
业申报提供了极大的便利。

根据《“四川扶贫”集体商标使用管理办法（试
行）》，申报主体将申报材料递交同级供销合作社

或履行供销合作社职能的部门，在初审后，由同级
供销合作社或履行供销合作社职能的部门上报四
川省农产品经营集团复核审批，并提交四川省扶
贫移民局项目中心依法申请注册，集体商标所有
权属项目中心，四川省农产品经营集团负责集体
商标日常运维和管理。
不忘为农服务初心，助力全省脱贫攻坚。在大

力推广“四川扶贫”商标战略中，四川省供销合作
社系统特别是四川省农产品经营集团认真履行省
脱贫办赋予的“四川扶贫”集体商标日常运维及管
理工作职能，及时依托子公司四川供销电子商务
有限责任公司、控股公司四川云背篓农业科技有
限公司分别成立了四川扶贫集体商标管理中心和
四川扶贫集体商标运维中心，全力推进“四川扶
贫”集体商标的日常管理和营运维护工作开展。
一方面制定了《“四川扶贫”集体商标申报及审

核办法实施细则》，明确了“四川扶贫”集体商标的申
报、审核、报备、督查流程等事宜，另一方面则请四川
云背篓农业科技有限公司自主研发了“‘四川扶贫’
集体商标使用网络申报平台”，实行线上线下申报相
结合，解决了偏远贫困地区种养殖大户和农产品初
深加工企业申报使用“四川扶贫”集体商标的困难。
同时，与四川省扶贫和移民局项目中心联合，积极面
向全省供销合作社系统“四川扶贫”集体商标管理人
员，开展商标审核操作培训。目前，已于 8月 24日，面
向甘孜、阿坝、凉山等市州和 45个深度贫困县的扶
贫移民局和供销合作社系统百余名操作人员开展了
第一期培训，效果明显，反响热烈。
集团注册了“川字号”农产品公用商标和“云背

篓”农产品电商商标，建成了相应的商标使用标准、
商标授权标准、商标营销标准等，形成了较为完善的
商标质量控制标准体系，致力于将“川字号”“云背篓”
打造为农产品省级区域公用品牌。今年以来，集团中
合金诺认证分中心已与四川省内的木里、叙永、马
边、壤塘、稻城、通江等 20多个县签订了有机认证项
目 34个，并成功参与了德阳市中江县、攀枝花市米
易县“国家有机产品认证示范县项目”建设。
相关负责人表示，凡申请“四川扶贫”集体商

标的产品必须经过质监、农业等相关部门检测，合
格才有申报资格。同时，四川省农产品经营集团正
积极与上市公司华测检测集团公司（四川有限公
司）联合共建四川扶贫产品质量检测中心，加强对
使用“四川扶贫”集体商标的农产品进行抽检，确
保“吃的人健康，种的人小康”。

在位于成都市云龙酒店的供销总部平台
内，来自各个贫困地区的优质农产品琳琅满目，
而贴在商品上的“四川扶贫”商标标识格外醒
目。
创造扶贫公益商标的这个思路与方式在全

国尚属于首创，这个方式最直接的目的是完善
扶贫产品直通渠道，畅通扶贫产品上行“最初一
公里”，想办法解决深度贫困地区农产品难以
“走出来”的问题。扶贫产品覆盖了四川的 88 个
贫困县，涉及产品重点围绕全省贫困地区优质
粮油、优质果蔬、生态畜禽、特色中药材等优质
农产品及加工品、特色手工艺品、特色乡村旅
游、服务等十二大类。
“凡是来自贫困地区的扶贫产品，都可以使

用‘四川扶贫’公益性标识；凡是有公益性标识
的扶贫产品，销售主体都要推广和销售；凡是推

广销售公益性标识扶贫产品的企业，都会得到
政府政策大力支持；凡是有公益性标识的扶贫
产品，号召全社会优先购买。”这是对“四川扶
贫”这一商标的诠释。
四川省农产品经营集团在四川省财政和四川

省供销合作社的支持下，对位于成都原点的云龙
大厦 1—5楼进行升级改造，构建成为集六个中心
于一体的四川扶贫优质农产品供销总部平台。位
于一楼的四川扶贫产品展销中心则按照“新零售+
互联互通”模式，打造了 21个地市州农特产品展
示展销服务中心和农特产品购物中心。二楼为农
产品品牌孵化中心。通过品牌化服务手段，孵化全
省 21个地市州县的区域品牌，助力全省农产品走
出四川、走向全国甚至走向全球。四楼为大宗农产
品交易中心。主要开展大宗农产品线上交易、线上
拍卖活动。三楼和五楼为四川扶贫产品电商创客

及运营中心、四川扶贫产品质量检测中心、四川扶
贫产品有机认证中心。另外，还组建了“四川供销
电商联盟”，完善和提升了“新零售+区域农村电
商”云背篓服务系统，建立了农产品溯源信息大数
据，进一步专注农产品有机认证与标准化检测。
通过展示展销商城和云龙大厦外墙 LED显示

大屏等载体，集团大力加强对贫困地区优质农产
品宣传推广力度。截止 8月底，供销总部平台已汇
聚了全省 21个地市州，88个贫困县的优质农产品
共计 8大类、近 2000个单品，并且已全部进入“供
销 e家”“云背篓平台”进行线上线下销售。集团云
背篓公司充分利用成都原点的旅游资源，通过引
进旅游团队，线下日销售额可达 5万元以上。
同时，四川扶贫产品展销中心还不定期召开

全省优质农产品发布会、推荐会、品鉴会等各种活
动，截止 8月底，已成功举办了米易番茄、汉源樱

桃、九寨沟脆红李推介会，市场反响热烈。
近一年来，四川省农产品经营集团成功中标

米易县、九寨沟县商务部电商进农村示范县项目，
并结合中华全国供销合作总社“新网工程”项目资
金 4000余万元，分别参股或控股了市州、县供销
社的电商公司，如达州供销网优电子商务有限责
任公司、广元广供天下电子商务有限公司、南江百
宝创意电子商务有限公司、广安供销电子商务有
限公司、南充供销电子商务有限公司等 9家企业，
有力地撬动、盘活了市州县供销合作社及社会资
金近 1.2亿元，壮大了为农服务、脱贫攻坚力量。同
时，集团与凉山、阿坝等市州县供销合作社及其电
商公司的企业组建正在有序推进，“上下贯通”模
式正在向全省 21个地市州推广，全省供销社系统
扶贫优质农产品经营一张网已初具雏形，四川扶
贫优质农产品供销总部平台的形象正在彰显。

“我们通过线上的‘供销 e家’和涵
盖四川扶贫产品直采直销平台、扶贫背
篓等在内的‘云背篓平台’，以及线下的
四川扶贫优质农产品供销总部平台、老
邻居超市在全川的 1100余个销售网点
和‘扶贫产品’进机关、进酒店、进社区、
进加油站等系列活动，致力于将扶贫产
品销售网络实现全川范围的深度覆盖，
截止目前服务网点已建成 452家。”四川
省农产品经营集团负责人表示。
不少贫困地区的农产品尽管产品优

质，但是价格却一直卖不上去，如果运到
外地销售，除了运费高以外，贫困地区生

产的扶贫产品，还吃过“信息不对称”的
亏。巴中市扶贫移民局规划项目科科长
王柄乔表示，贫困山区的不少农产品若
卖到市外、省外甚至国外，价格都很高。
但由于信息不畅，不少农产品往往只能
在县里低价销售。

缺少销售渠道，也是扶贫产品面临
的一大难题。贫困地区特别是深度贫困
地区，普遍存在生产经营分散、集中度较
低、物流成本高、生产与消费市场信息不
畅等问题。这就需要创新营销模式，打通
销售渠道，健全物流体系和产品质量追
溯体系，把营销网络延伸到田间地头。

全省供销合作社系统在“一体两翼三
化”改革总体构想和“双线运行”发展战略
中，紧抓中华全国供销合作总社“新网工
程”项目和商务部电商进农村项目机遇，积
极整合省、市、县供销合作社优势资源，着
力构建全省贫困地区优质农产品经营服
务“上下贯通、高效运转、共建共享”的新体
制机制，构建起上下贯通的经营新格局。
四川省农产品经营集团也强力拓展

销售网络，积极与上海川食汇、上海袍商
实业、深圳川渝宝、华润置地等公司签订
合作意向，共同推进“云背篓”扶贫产品
特色展销馆在全国范围的建设落地；与
陕西延长石油（集团）达成战略合作，将
在延长石油公司旗下所属加油站内建设
“四川扶贫”产品销售专区专柜；与香港
四洲集团有限公司合作，准备在香港开
设“四川扶贫”优质农产品展示展销窗
口。同时，集团积极引导、组织“四川扶
贫”优质农产品参加商务厅组织的川货
全国行活动，加大与一带一路沿线国家
合作，致力于将四川扶贫优质农特产品
覆盖全国、走向全球。
同时，根据传统节日内容选择特色扶

贫产品打造成为节日爱心礼包；将各地扶
贫产品打造成为高、中、低“川字号”综合礼
包。通过不断创新产品营销模式，方便消费
者选购四川扶贫产品，提升用户体验。并且
积极开展扶贫产品进机关、进酒店、进景
区、进加油站、进小区活动，积极实施走出
去战略，已在成都保利物业、华润物业、万
科物业、蓝光嘉宝物业的 100个小区推广
展销了贫困地区优质农产品；与四川天府
大弘农业在文殊院共同打造“川字号”文殊
院分店；开展了四川扶贫优质农产品进省
机关事务管理局、科技厅、交通厅、供销合
作社食堂或办公区等活动，助力扶贫产品

走近百姓生活。
集体商标包含“大熊猫”这一独特的

四川元素。凡是扶贫产品都可以使用公
益性商标；凡是扶贫产品商家都要积极
营销；凡是销售标有扶贫商标产品的商
家，政府都会在财政、税收、金融、交通运
输、人才培训等方面给予支持；凡是扶贫
产品，都呼吁全社会在优质优价的情况
下优先购买。

据记者了解，在 8月 16日至 18日
举行的第三届四川省贫困地区农特产品
展销活动上，大到皮袄、羌绣等手工制
品，小到葡萄等水果，贴有“四川扶贫”集
体商标标识的扶贫产品首度集中亮相就
受到了社会关注。全省来自高原藏区、大
小凉山、秦巴山片区和德阳等片区外共
计 378家企业参展，参展产品全部使用
“四川扶贫”集体商标。同时，在今年第十
七届西博会期间，四川省除将开设全省
脱贫攻坚成果展外，还将专门设立 88个
贫困县扶贫产品展区。
“四川扶贫”商标不是制造一个新产

品，而是对贫困地区农产品进行遴选，
“四川扶贫”商标，是对销售体系的创新，
而不是产品的创新。

四川省供销合作社相关负责人在接
受记者采访时表示，扶贫产品如何卖得
更好？事关贫困地区群众的“钱袋子”。充
满爱心和四川元素的“四川扶贫”公益性
集体商标必将催生出更多的优质产品，
助力四川打赢脱贫攻坚战，帮助贫困群
众早日实现脱贫奔康的梦想。全省供销
社系统将坚持以为农服务为宗旨，积极
依托遍布全省的网络优势，在为贫困地
区特别是深度贫困地区的“小农生产”服
务中大显身手，全力助推脱贫攻坚，着力
打造成为一支为农服务的“国家队”。

线上线下为贫困地区申报提供便利

八大类优质农产品入驻供销总部平台

广大消费者在更多场合与扶贫产品见面
特色农产品花椒 陈顺兰 摄

特色农产品 陈刚 摄

参加第五届农博会 东方 摄
米易县电子商务公共服务中心 东方 摄

四川扶贫产品展销中心一角 东方 摄
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