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四川省云龙酒店
旅游天府看成都地标中轴

下榻云龙市中心闹中取静

订房专线：（028）86780888转 2或 80129
订餐专线：（028）86780888转 6

地址：成都市锣锅巷 122号

扫一扫 成会员
优惠多多 惊喜连连

广告

消费扶贫纳入国家脱贫攻坚政策体系

城里来消费 乡村得实惠

购年货 寻年味
万种特色商品齐聚四川新春年货购物节

俗话说年货早准备，过年没烦恼，置办
年货蕴含着中国人辞旧迎新的心愿，饱含
着期盼新年的喜庆。1月 18日，第 23届四
川新春年货购物节在成都世纪城新国际会
展中心开幕。据悉，本届购物节以“购世界
货、过中国年”为主题，布展面积八万余平
方米，设七大主题馆，分别是国境外商品
馆、科技生活馆、名酒糖果馆、成都商品馆、
市州特产馆、特色农产品馆、品牌服装馆。

本届购物节利用春节期间消费旺季，
开展大规模、多形式的四川扶贫产品及名

优特新商品营销推广活动，成都市、资阳
市、凉山州等 20多个市州组团参加本届购
物节，带来了上万种地方名优特色农产品。
这些农特产品在购物节上大放异彩，为市
民提供了更多优质年货选择。

记者了解到，本届购物节年货产品范
围广、品种多、类别全，基本涵盖了所有过
年的生活消费品。从香肠腊肉、名酒好茶、
甜品糖果、海鲜野味等各类传统年货，到机
器人、平衡车等新潮时尚年货；从品牌服饰
和各类女性用品，到电视冰箱等智能家电；

从小汽车到名窑玉器，各种年货商品琳琅
满目。在市州特产馆，广元红心猕猴桃、泸
州手工面、自贡冷吃兔、蒲江猕猴桃、乐山
龙须笋、凉山苦荞、阿坝牦牛肉、甘孜牦牛
肉、茂县花椒、金川雪梨、北川特产腊肉制
品等四川品牌食品在这里悉数登场。

记者在现场看到，由于适逢周末，展会
人气十分旺盛，挤满了大批前来置办年货
的市民，参加展会的商家向市民介绍着自
家商品，并热情地拿出特色产品让游客品
尝，整个会场热闹非凡，充满了浓浓的年
味。在北川特产腊肉展区，成都市民刘倩一
家正在精心挑选着腊肉和香肠。“过年怎么
能少得了香肠腊肉呢？自己做香肠腊肉又
很麻烦，今年家里没有做，所以趁着周末来
这里买一些现成的回去。”刘倩对记者说
道。
“我们不管是腌制品还是其它的产品，

从生产、养殖、包装到产品出厂，都是可追
溯每一个产品的源头的，比如我们的香猪，

都是纯天然养殖的，这样可以确保肉质新
鲜、保质保量，到消费者手上都是放心的好
肉，大家可以放心购买。”北川特产腊肉展
区的商家蒲女士介绍说。

除了四川本地的特色产品外，本届购
物节还云集了不少的外地特产。“梭子蟹、
青柳蛤、鲅鱼、龙虾这些，都是我们大连比
较有特色的海鲜，欢迎大家来选购品尝。”
来自大连亮仔海鲜的工作人员热情地介绍
着自家商品。“今天来这里买了很多年货，
除了本地特产之外，还买了很多外地的特
色产品，今年的年夜饭看来更加丰富了。”
市民陈先生笑着向记者展示自己购买的年
货。

购物节期间还将专门举办四川扶贫产
品及名优特新商品专场推介会，通过这些
推介、宣传活动，引导消费者、社会力量购
买川货，尤其是四川扶贫产品及名优特新
商品，为四川扶贫事业尽一点力量。据了
解，此次购物节将持续到 2月 1日。

□本报记者 胡斌 文 /图

政府采购向贫困地区倾斜
有了制度性安排

“新政策非常及时。”看到新闻，河北省
承德市滦平县平坊满族乡于营村第一书记
吕晓勋这样说。
于营村 2017年人均实际收入约 4200

元，县里至今仍未宣布脱贫摘帽。吕晓勋算
了笔账，村里的主要农作物是玉米，长期缺
乏稳定的收购商，收购价格也时高时低。去
年因为遭遇“掐脖旱”，玉米收成一般，一斤
收购价仅 8毛 7，种地远不如外出打工。
“新政策如能实施，村里玉米的销售渠

道就能拓宽，市场有保证，不仅可以有效解
决优质农产品无人问津的老问题，更能激
发贫困地区群众的内生动力，让他们的生
活越来越有奔头。”吕晓勋说。
消费扶贫，是社会各界通过消费来自

贫困地区和贫困人口的产品与服务，帮助
贫困人口增收脱贫的一种扶贫方式，是社
会力量参与脱贫攻坚的重要途径。
国家发展改革委地区经济司巡视员邹

勇介绍，近年来，各地、各部门都在出台支
持消费扶贫的政策，不少贫困地区的农产
品通过机关和企事业单位采购“进城入
户”，但这些实践大多局限在某一地域或某
一环节。现在，消费扶贫被纳入了国家脱贫
攻坚政策体系，丰富了国家现有扶贫政策
体系内容，提升了相关政策的可操作性。

消费扶贫谁来引领？《意见》提出，各级
机关、国有企事业单位、金融机构、大专院
校、城市医疗及养老服务机构等要带头参
与消费扶贫，在同等条件下优先采购贫困

地区产品，优先聘用贫困地区工勤人员，引
导干部职工自发购买贫困地区产品和到贫
困地区旅游，并要求东部发达地区组织辖
区内各类资源与贫困地区建立长期稳定的
农产品供销关系，建立劳务精准对接机制。
“《意见》让政府采购向贫困地区倾斜

等方面，有了制度性安排。”中国人民大学
农业与农村发展学院教授曾寅初介绍，《意
见》强化激励保障，不仅提出对在贫困地区
从事消费扶贫的相关市场主体给予金融、
土地等政策倾斜，还明确把消费扶贫台账
相关数据作为政策支持、评先评优的重要
依据等。

确保政策红利
精准滴灌到贫困人口

国家级贫困县汪清县，1995年被国家
命名为木耳之乡，当地是延边贡米的主产
区之一，更盛产人参等中药材，养殖的延边
黄牛肉口感媲美日本和牛。然而，这些特产
“养在深闺人未识”，2015年底汪清县贫困
发生率还高达 23.2%，经过几年对口扶贫，
去年才下降到 3.29%。
“农产品销售体现不了优质优价。我们

一斤地载木耳的成本要 20多元，收购价不
到 30元，可在电商平台上能卖到 80元至
90元。”吉林省延边朝鲜族自治州汪精县
副县长王胜民分析，当地优质木耳被贱卖，
一是市场没有培育和推广好，也缺乏龙头
企业带动，导致知名度不够高；二是地处偏
远，物流成本高。

没有品牌，几乎是贫困地区都在头痛
的事。贫困地区不乏高品质、无公害的特色

农产品，可是去哪卖、卖给谁，大家没主意，
有时只能心疼地让好东西烂在地里。与此
同时，消费者想买绿色、天然的特色农产
品，也面临价格虚高、以次充好等消费陷
阱。

如何在贫困地区与消费者间，搭起消
费直通车？《意见》明确，要支持大中城市和
贫困地区引导扶持一批消费扶贫示范企
业，以打通供应链条为主要目标，形成农产
品“从田间到餐桌”的全链条联动；通过线
上大力发展农村电商，线下开展形式多样
的农产品产销对接等途径，拓宽农产品销
售渠道，减少农产品销售中间环节，实现生
产、流通、消费多方共赢。

让王胜民头疼的还有大量“李鬼”扰乱
市场。“我们的木耳品质好，一些外地商人
来我们这收购黑木耳，却与其他木耳掺着
卖，损害了消费者利益，也影响了我们增
收，搞乱了市场。”
“《意见》无论是制度设计，还是政策安

排，都瞄准来自贫困地区和贫困人口的产
品和服务，确保政策红利精准滴灌到贫困
地区和贫困人口。”邹勇说，《意见》明确要
求有关部门指导贫困地区以省、地级市或
集中连片特殊困难地区为单元，统一制定
区域性扶贫产品标识，合力打造区域性特
色农产品品牌，给来自贫困地区和贫困人
口生产的特色农产品上“身份证”。同时，要
求各级市场监管部门和信用监管部门，严
肃查处那些企图假借消费扶贫“浑水摸鱼”
搞商业欺诈的市场主体。

消费扶贫不是强买强卖

不过，消费扶贫绝不是强买强卖。“这
一系列措施，坚持自愿原则，不压任务、不
下指标，旨在引导社会各方力量发挥主动
性，积极参与到消费扶贫中，壮大参与消费
扶贫的‘朋友圈’。”邹勇说。

消费扶贫既是公益行为，也是经济行
为。在以往的消费扶贫中，也出现过采购的
产品“有品不优”“有产无量”等问题，大大

降低了消费体验，影响了消费扶贫的可持
续性。针对这些问题，《意见》提出开辟贫困
地区绿色食品、有机食品、地理标志农产品
认证或登记绿色通道，还将打造贫困地区
农产品质量安全追溯体系。
“消费扶贫不是单纯的慈善，政府要做

的不仅是搭桥，更要维护良好的市场环
境。”在曾寅初看来，此次《意见》的另一大
亮点就是坚持市场运作。“消费扶贫不是搞
一锤子买卖，关键是借机增强贫困人口和
贫困地区产业适应市场的能力，从而建立
稳定脱贫的长效机制。”
吕晓勋说，《意见》中提到的加快标准

化体系建设、提升规模化供给水平等，都切
中了解决问题的关键。“从生产，到流通，再
到消费，政府部门和社会帮扶单位一起努
力，把各环节的症结都打通了，隐患都解决
了，才可能实现农民增收、消费者满意的双
赢。”
消费扶贫既是消费，也涉及投资。受制

于基础设施滞后、服务水平偏低、品牌营销
不够等问题，大多数贫困地区农产品运不
出，旅游消费也引不来。一旦基础设施瓶颈
打通，溢出效应马上显现。例如去年底济青
高铁开通，山东省贫困县临朐县到高铁站
的距离仅 40分钟，今年春节全县游客量有
望同比增长 20%；西成高铁开通一年来，让
深居秦岭大山的国家级贫困县陕西佛坪县
结束了不通火车的历史，游客人数和旅游
收入同比分别增加了 43.85%和 26.22%。
为了提升硬件支撑，《意见》从加大基础设
施建设力度、提升服务能力等方面明确了
一系列举措。
尽管临近春节，王胜民还在忙活黑

木耳质量标准化建设，希望尽快打造一
个县里的品牌。“农民合作社只能种植木
耳，加工销售还需要有龙头企业。现在乡
村空心化依然厉害，还得琢磨让能人回
乡创业。”王胜民说，政策是普惠的，要乘
势而上，还得靠贫困县自己努力。“要让
老百姓从这种做法中赚到更多的钱，好
政策才能有说服力。” 据人民日报

不少贫困地区长期面临这样一个问题：农产品缺乏品牌知名度，又因地处偏
远、物流成本高，一些高品质、无公害的农产品不好卖甚至卖不出去，难以带动地方
脱贫。特色农产品销售体现不了优质优价，有什么好办法？

日前，国办出台《关于深入开展消费扶贫助力打赢脱贫攻坚战的指导意见》（以
下简称《意见》），在贫困地区引起强烈反响，也让城里人对绿色餐桌、乡村旅行有了
新期盼。

【国务院办公厅印发《国家组织药品集中采购和使用试
点方案》】

国务院办公厅日前印发《国家组织药品集中采购和使用试点方
案》（以下简称《方案》），对国家组织药品集中采购和使用试点工作作
出部署，选择北京、天津、上海、重庆和沈阳、大连、厦门、广州、深圳、
成都、西安 11个城市开展试点工作。《方案》明确，从通过质量和疗效
一致性评价的仿制药对应的通用名药品中遴选试点品种。经国家药
品监督管理部门批准，在中国大陆地区上市的集中采购范围内药品
的生产企业，均可参加试点。

【今年物价温和上涨可以预期】
据报道，国家统计局局长宁吉喆在日前举行的国新办发布会上

表示，一些媒体担心的“通货紧缩”，从近 10年来看，我国全局的通
货紧缩没有发生过，但个别年份有结构性的紧缩因素。从今年看，这
个词可以说很不得当。今年物价温和上涨还是可以预期的。

【生态环境部：聚焦当前环境空气质量超标最严重的
PM2.5】

生态环境部大气环境司司长刘炳江 21日在生态环境部例行新
闻发布会上表示，今年生态环境部将从更加重视系统谋划、更加重
视精准治污、更加突出重点、更加突出依法治污四个方面协同推动
经济发展和环境保护。

【统计局：2018 年全年规模以上工业增加值同比增长
6.2%】

国家统计局 1月 21日发布消息，2018年 12月份，规模以上工
业增加值同比实际增长 5.7%，增速比 11月份加快 0.3个百分点；环
比增长 0.54%。2018年全年，规模以上工业增加值同比增长 6.2%，增
速较 1-11月份回落 0.1个百分点。

【1361万人！我国城镇新增就业连续 6年超过 1300万
人】

国家统计局局长宁吉喆 21日介绍，2018年，我国城镇新增就业
1361万人，比上年多增 10万人，完成全年目标的 123.7%，连续 6年
保持在 1300万人以上。

【消费金融十万亿空间可期 机构“排兵布阵”跑马圈地】
《2018中国消费信贷市场研究》指出，截至 2018年 10月，我国

消费金融规模已达 8.45万亿元。多方预测显示，2020年我国消费信
贷余额将达到 10万亿级的规模。市场的巨大潜力正吸引各大机构
加速进入，但规模迅速扩张的同时，过度杠杆、多头共债等负面因素
困扰着行业发展。

【各地齐刷刷锚定高质量发展 淡化 GDP指标】
记者获悉，淡化 GDP指标、锚定“高质量”成地方经济发展主线，

一些地方正谋划新区域规划，一批高质量发展示范区、高质量发展
带和“新”动能体系将加速成型。与此同时，作为稳增长的重要抓手，
短板领域投资也将再挑大梁，一大波重大基建项目正开足马力“火
速”赶来。

2019年 1月 21日，春运大幕正式开启，持续至 3月 1日止，共 40天，节前 15天，节后 25天，全国铁路
预计发送旅客 29.9亿人次，中国人又将开始一次壮观的迁徙。

改革开放以来，随着对人员流动限制的放宽，越来越多的人选择离乡外出务工、求学。许多人集中在春
节期间返乡，形成了堪称“全球罕见的人口流动”的春运。

从 1980年至今，春运已经走过了 39个年头。春运，已经成为每个在外游子的年终关键词，那句“有钱没
钱，回家过年”，也喊出了每个游子归家团圆的心声。从几十个小时的绿皮车到几小时的高铁，从瓜子泡面矿
泉水到各式各样的车厢套餐，出行条件一直在变，回家的心情却从未改变。

春运来了，温暖回家路！在这近四十年的时间里，春运的旅客从以前的“回家路漫漫”，到如今的“舒适回
家”，这样的变化也折射了中国社会的巨大变迁。 （相关报道详见 5版）

春运大幕开启
温暖回家路

市民选购特产
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