
在互联网社交发展迅猛的当下，
旅行时晒一组景美人更美的照片、拍
一段好看或好玩的视频，已成为年轻
人与朋友分享旅程的常规操作。最
近，记者在微博、微信朋友圈、抖音等
社交媒体发现一种另类的旅行记录
方式———带着玩具、手办在旅游热点
景区“打卡”。具体而言，就是带上自
己喜欢的玩具去各地旅行，给它们拍
照留念，传达出该玩具“到此一游”的
信息。
这些频繁出镜的玩具大多是根

据动漫、游戏或馆藏文物形象设计出
的衍生品。随着人们生活水平和消费
能力的不断提高，加之漫画、动画、游
戏以及电影等产业的快速发展，年轻
消费者对文娱类衍生产品的需求也
在快速增长。除了常规的购买把玩、
收藏之外，带着特色文化产品走进景
区、再通过社交平台与朋友互动分
享，成为年轻人旅行的时尚新潮流，
同时也成为文化与旅游融合中颇具
趣味的看点。

围绕文娱 IP开发生产衍生品，
是文娱市场最重要的变现手段之一，
在中国正处于上升阶段。国内文娱衍
生品开发公司 52TOYS 相关负责人
告诉记者，日本和美国很多影视动漫
作品的衍生品收入可占总收入的
50%以上，而在国内，一些拥有大量
用户的影视动漫或游戏作品，却很少
推出优质衍生品来满足用户的需求。
“在消费升级的大背景下，衍生品消
费市场固有的年龄、性别等限制正在
被打破，从流行文化中提取元素再创
作的产品，很容易得到年轻人的认同
和接受，并能逐渐引导消费潮流方
向。”该负责人认为。
以中国传统文化系列产品“超活

化系列盒蛋”为例，兵马俑、三星堆、
唐朝仕女、金缕玉衣等中国传统文化

元素被设计师赋予了全新的设计，造
型多样，风格时尚，一改文物刻板严
肃的印象，成为一众“90后”“00 后”
喜爱的旅行小伙伴或“旅拍小模特”，
不仅给旅游增加了独特魅力，也为衍
生品的开发和传播带来新思路。
“90后”小渠是玩具品牌万代的

忠实粉丝，喜欢摄影的他习惯用照片
或 vlog（“视频博客”）记录自己的生
活，如今则习惯带着玩具去旅行“打
卡”，让玩具成为自己镜头中的主角。
相比传统的以景区为背景、以人为主
体的“到此一游”式留影，他觉得这种
以玩具为主角的旅行照片更有趣味
和表现力。今年春节，他又带着自己
喜欢的几款玩具“流浪东南亚”，让它
们代替自己“出镜”、观察这个世界。

女孩“间间”对玩具的收集则更
多源自对它们所具“萌感”的喜爱。她
曾带着 RAMEO 比心兔和“超活化”
系列玩具去日本旅行，“在国外旅行
期间，只要手里拿着玩具，和同龄人
的话题就很容易被打开，尤其是带有
文化故事背景的玩具，已成为当下年
轻人的新的通用语言。”她说。

对喜欢文娱衍生品的消费者而
言，带着玩具去旅行“打卡”也许只是
增加一种有趣的旅行记录方式，但在
另一些业内人士眼中，看到的则是文
娱衍生品市场蕴藏的商机。据了解，
近一年来，越来越多的资本开始关注
这一领域，有多家衍生品品牌已拿到
融资，除动漫、游戏、电影类企业之
外，博物馆也更加重视其文创产品的
文化传播能力与商业变现价值。据了
解，去年，52TOYS与陕西历史博物馆
展开合作，以馆内文物为对象共同开
发“超活化”系列产品定制款，“战斗
兵马俑”和“仕女日常”系列产品已进
入市场发售。
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拍客

四川万源市位于中国版图的“地理
圆心”，是中国南北气候的分界线和汉
江、嘉陵江的分水岭，常年平均气温
14.7益，盛夏 7 月平均气温仍保持在
25益左右。全市森林覆盖率达 63.5%，
负氧离子含量高，空气质量达一级最高
标准，被誉为“天然氧吧”，先后荣获中
国避暑养生休闲旅游最佳目的地、四川
省生态旅游示范区等称号。

灵秀山川引诗情
万源的名山大川，自古以来就吸引

了不少文人墨客题诗赋词。
冉星炳在《游花萼山》一诗中写道：

“此是铜城第一峰，崔巍高耸碧芙蓉。风
生虎穴人随啸，雪映鸿泥路尽封。呼吸
可能登帝座，登临正好访仙踪。凭栏俯
视群山小，脚底烟云几万重。”

清代城口知县吴秀良在《冬日雪后
登八台山》诗中这样描摹：“八台山上八
层台，雪后登临亦快哉。矗汉奇峰成玉
琢，向阳老树半花开。地分两界民风古，
河劈三条水脉洄。下尽陂陀搓倦眼，始
知身从白云来。”

段兴宗在《题观音峡》中写道：“高
绝三千尺，嵯峨接太空。双岩开鬼斧，一
水导神工。地势蚕丛险，关形虎踞雄。乾
坤恣郁勃，秦楚界西东。”

清代太平县知县杨汝偕在《咏天马
山》一诗中这样咏叹：“天骥凌空起，归
昌地道隆。呈材来城外，骧首出环中。云
路驰驱近，浮图气象雄。连营怀盛烈，报
捷慰宸衷。”

王辑熙在《咏竹河八景》一诗中这
样描绘了大竹河长洞湖的奇景：“怪石
巍巍人上头，石人照镜几千秋。七星辉
耀文章著，五角停匀世代留。卧听白岩
钟鼓响，倒悬明月竹河流。龟山吐焰堆

红火，屐齿生莲寨上游”。

诗词六进兴诗韵
诗词进校园。万源市第三中学围绕

“培养文艺青年”办学特色，打造校园诗
词文化，太平镇小学将诗词与语文课堂
教学结合起来，寓教于乐，通过在每次
学校各类大小活动穿插诗词朗诵节目，
开展班级诗词朗诵比赛，让孩子从小就
喜欢古典诗词。

诗词进机关。万源市图书馆设立了
诗词阅览室，市文联、市文明办等单位
经常组织学习、朗诵、演讲、创作诗词，
将诗词文化融入工作当中，用诗词做载
体，搞好精神文明建设专项工作。

诗词进企业。尖峰大酒店（企业）、
万源国宾大酒店等企业散发出悠悠的
诗词文化芬芳，不论是展览厅，还是接
待室，柱上廊间，诗词楹联随处可见。各
企业还多次赞助万源市诗词活动，如诗
词创作大赛等。

诗词进乡镇与社区。万源市委、市
政府以美丽乡村建设为契机，以点带
面，抓诗词进农村工作。将诗词文化融
入美丽乡村建设工作之中，经常组织乡
村采风活动，创作了大量的诗词楹联。
乡镇各社区、街道居委会、村委会定期
或不定期召开诗词爱好者座谈会，交流
诗词创作心得。

诗词进景区。位于八台镇蒋家湾的
大巴山茶文化小镇目前主体工程已完
工，为实现“茶旅诗词一体化”，在该旅
游景点植入诗词楹联文化元素，让景区
的每个景点都散发出经典诗词文化的
墨香，目前已为茶文化小镇的 70多处
大门、廊柱，评选出艺术性、应用性、地
域性、流传性俱佳的楹联作品 81副。在
短短的 4个月时间里，便征集到楹联

2039副。
大美万源诗意浓
如今，走进万源市各大景点与幸福

美丽新村，总能见到弥漫着浓浓诗意的
诗词楹联。

位于红军公园一旁的徐庶寺楹联
被选入了《中国名胜古迹楹联荟萃》一
书，其联颇具诗意：“隐萼山赐四方福祉
百姓拓业志兴巴蜀，荐诸葛促三国鼎立
群雄逐鹿梦成云烟”。

来到白沙镇青龙嘴村，大门的“祥
龙腾飞呈福瑞，新村崛起创辉煌”楹联
特别引人注目。
“长田坝里溪煎茶，瓦子坪上松煮

茗”，“芒鞋冲雨上茶园，绿发晞风正少
年”……走在中国硒部茶园走廊的“多
彩长田”“瓦村茶语”等多个茶产业景点
的路上，总有一路“茶旅诗词一体化”的
诗句映入眼帘。
“涧边杨柳枝枝坠，天上云霞朵朵

飘”“蜀山白云里，隐者自怡悦”，走在鱼
泉山至梨树乡横山子村的道路上，这样
境与景谐的诗句更让人目不暇接。
近年来，万源市委宣传部、市文联、

市科教局、市诗词楹联学会、市老年大
学，通过各种形式在各中小学师生中，
各乡镇、各机关干部中，在市老年大学
诗词班学员中，大力开展中华诗词讲
座、培训、诗词创作、诗词评论等，传授
中华格律诗词知识，楹联和语法知识，
培养了一大批热爱中华传统诗词的教
师、学生、离退休干部、机关、企业人员
及农民，形成了一支爱诗、懂诗、写诗且
水平较高的中华诗词爱好者队伍。截止
目前，万源市成立了首个诗社———萼山
诗社，全市已经拥有中华传统诗词爱好
者 1000余人。
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近日，贵州省黔东南苗族侗族自治州从江县下江镇秋新村高烈苗寨与从江县丙妹镇大塘村“东应”苗族同胞举行
“吃相思”迎送仪式，拦路迎宾、吃长桌宴、抹花脸、赠送分别礼物。

“吃相思”，是苗族地区村与村、寨与寨之间为拓宽社交、加深友谊而举行的一种民间交往活动，每年春节期间开
展，一般为两至三天，包括拦路、吹芦笙、唱苗歌、跳芦笙舞、长桌宴、抹花脸、赠送分别礼物等环节。特别是抹花脸环
节，苗族同胞认为，脸抹得越花越吉祥，抹脸原料也由当初单一的锅烟扩展至彩色颜料。

2018 年 11 月，
四川万源市把创建
“中华诗词之乡”工作
纳入议事日程，万源
市委、市政府成立了
创建“中华诗词之乡”
工作领导小组，下发
了《万源市创建“中华
诗词之乡”实施方
案》。通过召开创建
“中华诗词之乡”推进
会，安排部署各相关
单位用中华诗词点缀
企事业单位、公共场
所，使人们在休闲娱
乐、工作生活中感受
到中华诗词的博大精
深，彰显全市厚重的
文化底蕴和时代风
貌，让万源“律动诗花
传万代，韵生茶海醉
千秋”。
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“三味”中国

玩具为何成为旅行小伙伴？

气味
“闻香可识城”

每座城市、每个乡村都有自己的
独特气味。
记得我第一次到昆明，接机的司

机师傅一见面就递给我一支黄玫瑰，
淡淡的花香和着细雨钻进我的鼻孔。
那种直入心底的温暖、清新和一丝甜
意，至今深深地印在我的脑海中，成
为我对昆明的“气味记忆”。俄罗斯作
家麦列日科夫斯基说：“佛罗伦萨特
有的气息就是伊利斯（希腊神话中的
彩虹女神）的白花、尘土和古代绘画
的油漆味。”“闻香可识城”大抵就是
这样吧。
在网友“四夕三只羊”看来，重庆

的气味标签是冬天的腊梅香：“南山
的腊梅开得最早。腊梅香清新素淡，
符合重庆冬日微冷的特质，与浓郁的
火锅香味形成反差。”“每年初冬，大
街小巷都有卖腊梅的农民，背着大背
篓沿街兜售，那香味随着卖梅人的脚
步散开去，轻轻一嗅，很是惬意。”
最具上海味儿的非栀子花莫属。

当“栀子花———白兰花……”的叫卖
声开始飘荡在城市街头，你便知道夏
天来了。无论是在弄堂里，还是在闹
市区，你都有机会遇上卖花人。栀子
花通常被整齐地放置在竹篮中，下面
还铺着微湿的蓝布。卖花的阿姨或老
奶奶会将栀子花编成手环，或是系在
纽扣上，一缕一缕飘散的都是“老上
海的香味道”。定居上海已 13年的王
芊，每年夏天都会买上几朵栀子花随
身带着，“每次遇见卖花的阿婆，我就
会觉得上海还是那个我所熟悉的城
市。”
一年一度的婺源油菜花季又快

到了，许多人已将看花提上日程，对
他们来说，混着泥土味的油菜花香气
不仅是婺源的标签，也是慰藉乡愁的
良药。

滋味
最真实的烟火气

前不久，广东顺德被网友投票选
为“为了吃值得去的城市”第一名。如
今，“才下舌尖，又上心头。”品尝美
食，进而了解当地的人文，已成为人
们旅游的重要内容。在美食爱好者心
目中，中国的地图上是一座座各具其
名的“风味地标”，例如，兰州的牛肉
面味、青岛的蛤蜊味、东北的大葱味、
新疆的孜然味、南昌的炒粉味、西安
的肉夹馍味、成都的花椒味等。这些
滋味成为不同城市与人们之间的纽
带。
“中环和庙街档口多，深水埗的

小巷子却更显老香港的风味，杂乱无
章的铁皮档口排在街上，烧烤小炒、
粉面煲仔、炖汤煮粥一应俱全，炸猪
排、云吞面、丝袜奶茶、煲仔饭、炒海

鲜、鱼腩茄子煲，各色吃食令人目眩
神迷，吃客们或坐或站，讲着白话，排
队喧嚣，举杯欢饮，配上铁皮顶子霓
虹灯，更显无拘无束，和朋友高谈阔
论，同档主闲话家常，本身就很美好，
很真实，很烟火气。”网名为“R”的网
友这样写道，“晚上穿着人字拖和好
朋友去大排档，坐在红白蓝色胶凳
上，边用热茶洗碗烫杯子，边叫伙计
写单，吵吵嚷嚷就是一夜，想必这是
香港人都做过的事。”香港的市井图
像跃然纸上。
中文系出身的老徐对浙江绍兴

情有独钟，每隔一两年总会去上一
趟。“你知道吗，‘臭’是绍兴的别样味
道。”老徐兴致勃勃地对我说，“臭豆
腐、霉苋菜梗总让我欲罢不能。”因为
江南水乡特有的潮湿气候，绍兴人
“发明”了霉苋菜梗，因为其“臭”，“爱
者迷恋，恨者崩溃”。如今，鲁迅笔下
的臭豆腐和茴香豆已然成为游客离
开绍兴这座城市时的必购品。

人情味
最佳“待客之道”

今年春节期间，香港游客小娇独
自一人去西藏拉萨旅游，在当地的一
家民宿，她有一种“到家”的感觉。“在
拉萨的第一天，我和一屋子的驴友们
聚在一起看书聊天，听他们讲述自己
在各地旅行时的经历，累了就靠在沙
发上小睡一会儿，民宿老板还贴心地
为我盖上毯子。”小娇在朋友圈记录
下自己的感受。“这其实是我第一次
独自出门旅游，在我看来，一趟理想
的旅行，除了看景，更重要的是看
人。”小娇说，充满“人情味”的城市能
让自己的旅途变得更轻松，更值得回
忆。
在知乎上有这样一个问题：“一

个城市最有人情味的地方是哪里？”
答案各式各样，早餐铺、水果摊、菜市
场、路边摊、书店、夜市等，无一不是
最平常的城市角落。这些充满人情味
的地方不仅给当地人的生活提供了
便利，也能带给外来游客一份安全感
和融入感。如今，越来越多的游客开
始选择去传统景点之外的地方走走
看看，过一天当地人的生活。因此，旅
游城市需要逐渐学会向“城市旅游”
转变，每一个角落都将成为外来游客
打量这座城市的窗口。
此前，香港旅游发展局推出主打

香港特色的旅游推广项目，重点推荐
的是不太繁华、却颇有本土特色的地
方———深水埗，展示的即是隐藏在平
民生活场景里的人情味和更有香港
情怀的东西，宣传主题也注重突出人
情味。
中国旅游研究院院长戴斌指出，

大众旅游时代，旅游常态化，越来越
像邻里间的“串门儿”，让“邻居”有踏
实、安全、受欢迎的感觉，应该成为旅
游目的地的“待客之道”。 尹婕

认识中国的途径有很多，味道也是一种。《舌
尖上的中国》中有这样一句话：“味道是每个人心
中固有的乡愁。”这个味道可能是城市行道树上散
发的植物香气，也可能是家乡的一道美食，又或者
是受触动之后心底泛起的暖意。这些味道能够激
发我们最敏感的神经，给予我们敏锐的洞察力，在
心底留下深刻的记忆。它们共同构成了独特的“中
国味”，成为我们感知中国的重要媒介。

青龙嘴村大门楹联
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