
回望改革开放历程，我国经济发展能够创造中国奇迹，民营经济功不可没。在民营经
济迎来发展的又一轮春天里，2018全球川商年会于 2019年 1月 25日召开。

年会期间，发布“2018川商品牌榜”，并举行了颁奖典礼。杜甫酒业榜上有名，荣获
“2018川商品牌榜·优秀品牌”，同时上榜的还有新希望、通威、长虹、竹叶青等 125个四
川品牌。

据介绍，“2018川商品牌榜”是组委会按照品牌影响力、品牌美誉度、品牌购买力、品
牌战略规划等标准而推出，众多四川品牌通过川商传媒整合传播赋能新力量，为塑造川
商品牌新形象带来新契机。
“川商品牌榜”不仅是一次品牌的集中展示，更是川商企业在新商业环境中探索的一

个品牌建立新形象、触达新消费者、表达营销新思路的新途径。
此外，“2018 川商品牌榜”还同期强势登陆纽约时代广场，在纳斯达克 LED大屏上

进行集中发布，吸引了全球目光，向世界展示了中国知名川商品牌形象，助推“川字号”国
际化！ 曾宇

杜甫酒业代表（左五）在领奖台上

品牌力量：
杜甫酒业荣登 年川商品牌榜
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杜甫酒业集团掠影
走进杜甫酒业充满传统文化气韵的

厂区，你会深刻地感受到企业的内在气
质和每个杜甫人的精神素质，这里的一
切见证着企业三十多年的奋斗历程。

在杜甫酒业的发展中，有三大关键
词：

关键词一，超级文化 IP：“诗圣、酒
圣、世界文化名人……”这一系列的称号
都属于同一个人———杜甫。杜甫的文化
影响力有多大?纵向来看，从唐至今，绵
延上千年，可以说是伴随着中华文明代
代相传、生生不息；横向来看，杜甫是联
合国评选出的“世界四大文化名人”，其
影响力早已超越了华人文化圈，美国在
21世纪初对于有史以来可以被称作为
世界级大文豪的人进行了一次综合定
评，得出了深得西方文学界首肯的“世界
100位文学大师排行榜”，其中杜甫名列
第 27位。早在公元 1443年，朝鲜就开始
了杜诗的注译工作，至 15世纪后期，出
现了世界上首部完全把杜甫诗译成韩文
的著作———《杜诗谚解》。据韩国高丽大
学教授、韩国汉文教育学会会长郑载喆
介绍，“在韩国初中和高中的课本中，还
收录了杜甫的《春望》等诗作。”近三十
年，随着汉学的进一步传播，日本开始有
了自己介绍、研究杜甫的专集，并且研究
的水平不断提高，出现了诸多的杜甫集
诗研究版本。

杜甫是当之无愧的超级文化 IP，能
够拥有这样超级文化 IP的企业，在整个
中国酒业中也是凤毛麟角。从经济学理
论来讲，通过对超级文化 IP的持续开
发，赋予其核心价值观，可以将“杜甫”品
牌打造成具有长期生命力和商业价值的
可持续发展品牌，从而产生最佳经济效
益；从行业的角度来讲，超级文化 IP是
一杆秤，度量着厚重的文化传承、良好的
经济效益、较高的市场信誉、优秀的产品
品质；从企业的角度来讲，超级文化 IP
是核心竞争力的见证，代表着企业差异
化竞争、打造中国文化酒创制基地的永
恒主题。

关键词二，资本运作：杜甫酒业以价
值管理为特征，将各类资本通过流动、裂

变、优化配置等方式进行有效运营，从而
实现生产要素的优化配置和产业结构的
动态重组。在杜甫酒业的资本运作中，主
要以扩张型运作为主，通过积累、投资、
并购等方式扩大企业规模。目前，杜甫酒
业已成功在天府股权交易中挂牌，获得
了股权投资。杜甫酒业集团还与上海景
恬实业集团达成资本战略合作，景恬集
团将为杜甫酒业全球融资提供专业服务
并进行战略投资。未来，在时机成熟之
时，杜甫酒业还会运用资本手段，启动并
购规模型酒类生产企业和酒类流通企
业。

关键词三，发展战略：2018年，杜
甫酒业集团进行高起点的科学发展规

划，投入巨资进行改扩建。新建兼具“生
产、销售、文旅、体验”为一体的“酒旅”融
合式生态酒文化园。淘汰了老旧生产设
备，引进先进生产线和仪器设备，提高质
量标准，对标名酒企业生产标准和管理
体系进行体系化建设。

对杜甫酒业来说，一切只是个开始，
未来，杜甫酒业的战略蓝图更加宏大：兴
建杜甫酒庄、打造以诗酒文化和历史名
人文化为依托的文旅精品项目、创建少
陵书院……一系列的举措充分演绎了杜
甫酒业文化酒创制基地的独特魅力，进
而成为了一种市场的信誉与品质的保
证。

杜甫酒的美学赏析

醇厚之美———老窖池岁月酝酿

正所谓“千年老窖万年糟”，泥窖不
单是浓香型白酒的发酵器，也是浓香型
白酒的生香器，杜甫酒的醇厚浓郁依托
于其独有的古窖池。杜甫酒业集团留存

有数十口源自前绵竹曲酒二厂的老窖
池，这些窖池群，见证了杜甫酒业的发展
历程。

酿酒过程中，窖池会产生种类繁多
的微生物与香味物质，并且慢慢向窖池
深处渗透，窖龄越长，窖泥富集的有利微
生物就越多，这神奇的古窖泥，是任何科
技手段难以复制的，唯有在漫长的岁月
中，靠一代代酿酒师对窖池使用、养护，
通过微生物生生不息，不断驯化和富集，
才能形成优秀的微生物环境。

高雅之美———诗酒文化的千年滋养

“双峰寂寂对春台，万竹青青照客
杯”，时间上溯到公元 763年春晚，杜甫
送辛员外至绵州路过绵竹，曾在绵竹东
郊饮酒并即兴赋诗：据《元和郡县图志》
卷三十一载：绵竹有紫岩山，城西北三十
里；鹿头山，城西二十二里；称之为“双
峰”。“春台”即食桌，因“绵竹亭亭出县
高”，故“万竹青青照客杯”。

一般来说，如果一个城市位于四
川，如果这个城市有着数千年的文明传
承，那么它必然有着丰富的酒文化资源。

孕育杜甫酒的母体———绵竹也不例
外，绵竹酿酒历史已有四千余年，广汉三
星堆蜀文化遗址出土的陶酒具和绵竹金
土村出土的战国时期的铜袦、提梁壶等
精美酒器以及东汉时期的酿酒画像砖等
文物考证以及《华阳国志·蜀志》《晋书》
等史书记载都可证实：绵竹产酒不晚于
战国时期。到了唐朝，绵竹美酒更是扬名
天下，“剑南烧春”列为贡酒；诗仙李白在
这里留下了“解貂赎酒”的佳话。

杜甫酒，带着华夏文明千百年流传
的文化积淀，带着蜀酒醇香浓郁的风格，
征服了市场，屡创佳绩，享誉全国。一个
企业存在 5年，靠的是运气；存在 10年，
靠的是领导；存在 15年，靠的是管理；存
在 20年，则靠的是文化。中国酒文化滋
养了杜甫酒，而杜甫酒又为中国酒文化
树立了典范。

灵性之美———蜀酒浓无敌的香醇品味

绵竹地处中国白酒金三角核心地
带，巴蜀 U 形名酒带之中，属亚热带季
风气候，气候温润，雨量充沛，这里汇山
水之灵秀，聚天地之精华，成为中国白酒
生态良苑。

九顶山冰雪皎洁，终年不化，山上无
污染的积雪通过岩石的层层净化，渗入
地下河流中，形成品质卓绝的天然弱碱
性矿泉水。它们每一滴都天然纯净，富含
钙、锶、钠、钾等数十种有益于人体的微
量元素，这些微量元素会与酒体发生反
应，产生一种特殊的芳香物质，赋予杜甫
酒无法比拟的馥郁醇香和澄澈清亮。
产于“天府粮仓”的优质酿酒原粮，

历来以颗粒饱满、滋味醇厚而闻名于世，
杜甫酒业在粮食原料的播种、耕种、收
割、运输上均有全生产链的监督管理机
制，保证粮食原料的生态绿色。
正是这得天独厚的酿酒环境、纯净

的酿酒用水、绿色的酿酒原粮，构成了杜
甫酒的品质基础，赋予了杜甫美酒源于
天然的灵性，这是大自然的恩赐、上苍的
钟爱！

和谐之美———充满正能量的内外环境

赫拉克利特就说过：“美在和谐！”音
色、音调、旋律、节奏的和谐让一首歌悦
耳动听，色彩、构图的和谐让一幅画惟妙
惟肖。而内部员工之间、企业与客户之间
的和谐则使企业充满着美好向上的氛
围，在杜甫酒业，处处能感受到这种和谐
之美。
“爱才用才”是唱响和谐之美的第一

乐章，“人才大于钱财”是杜甫酒业铁的
烙印，用此理念，凝聚了一批与企业风雨
相随的精诚团队。他们当中，有精明睿智
的经理人，有能力出众的销售人员，也有
踏实勤奋、技术过硬的工人。有了人才的
凝聚和发挥，才传奇地演绎了杜甫酒业
由小至大、由弱至强、一路凯歌的命运流
年。
“诚信共赢”是唱响和谐之美的第二

乐章，在竞争激烈的市场当中，杜甫酒业
坚持对消费者负责、对股东负责、对行业
负责，“诚信”成了公司的真正资源，杜甫
酒业集团以品质为依托，以诚信为链条，
打造出了极具竞争力的优势网络。曾宇

文化为魂 酒韵流芳
———记中国文化酒创制基地杜甫酒业集团

2019年 3月 16日，一场诗酒文化盛宴将在四川省绵竹市拉开帷幕，这天，首届中国杜甫诗酒文化节将在绵竹举办，而承办这次活动的，
是杜甫酒业集团股份有限公司，“蜀酒浓无敌，江鱼美可求”，这个位于酒乡绵竹的企业继承了诗圣的文化气息以及对酒的执着热爱，作为东
道主，杜甫酒业集团将以开放宏大的气度迎接来自全国各地的朋友。“我们一定会办好这次活动，无论是企业的风格、产品的质量、还是员工
的精神面貌，杜甫酒业都愿意毫无保留地展现于领导、来宾以及媒体朋友面前，因为我们有这个自信”。杜甫酒业集团 CEO彭作权如是说。确
实，杜甫酒业集团骨子里有着对酒文化的执着和对酒质的坚守，无论从酿酒技能的传承与创新上，还是从酒文化的挖掘与弘扬上，这家企业
都在很好地诠释着“中国文化酒创制基地”这一概念。

《文化名酒》栏目协办：杜甫酒业集团

酒业苍穹，历练英雄，在三十
多年的岁月里，杜甫酒业屡经市场
的风浪而不倒，在龙争虎斗的白酒
江湖中卓尔不群。能取得这样的成
就，固然是因为拥有令人羡慕的先
天禀赋，比如优越的自然资源条
件、传承多年的老窖池等，然而更
重要的是，杜甫酒业集团上下齐
心，以敬畏之心传承文化，以虔诚
之心酿造美酒，以不懈之志奋斗拼
搏，以真诚之意服务客户，所以，在
市场和社会搭建的舞台上，杜甫酒
业集团始终扮演好自己的角色，长
袖善舞，得心应手！而在未来的日
子里，杜甫酒业也将以精准的眼光
和预见性，把握白酒行业的脉搏，
以文化为抓手，以品质为保障，在
可持续发展的道路上高歌猛进！

后记

岁月倥偬 一路高歌

酒乡画城绵竹，酒文化源远流长。
白酒产业作为四川省绵竹市的传统支
柱产业，如何将其做大做强，做出有影
响力的区域品牌？3月 5日，绵竹市酒类
产业发展局挂牌成立大会举行。绵竹市
委书记陈万见出席成立大会并讲话。绵
竹市委副书记、市长李栋主持挂牌成立
大会。绵竹市委常委、总工会主席黄勇
宣读任职文件。

陈万见在讲话中指出，绵竹市酒类
产业发展局的成立，是推动机构改革，
具有绵竹特色的重大创新举措。绵竹市
委、市政府对酒类产业发展高度重视，
酒类产业发展局要充分认清新使命。一
是要发挥酒优势，统筹酒资源。酒文化
是绵竹文化最鲜明的印记，酒产业支撑
了绵竹的发展，特别是改革开放以后，
绵竹进入全省“十强”，酒产业做出了巨
大贡献。酒产业是绵竹最有含金量的产
业，是四川县域经济最有竞争力的产
业，成立酒类产业发展局就是要把优势
扩大，把酒资源统筹好。二是要挖掘酒
文化，讲好酒故事。酒是文化，绵竹酒文
化博大精深，需要我们更好地去挖掘，
把绵竹的酒故事讲好、推介好，把绵竹
地域商标运营好宣传好。三是要打响酒
品牌，做强酒产业。通过品牌效应的带
动，把绵竹酒产业做起来，发展壮大起
来。

李栋要求，酒类产业发展局要开展
好政策制定、企业服务、品牌推广等重
点工作，不断巩固扩大绵竹酒类产业优
势，不断提升绵竹酒的知名度和竞争
力，为绵竹打造工业强市，五年重返全
省“十强”，加快建设“全省转型发展示
范区、休闲度假目的地”做出应有的贡
献。

黄勇说，白酒产业一直是绵竹市的
传统支柱产业，占据着工业经济的主导
地位。近年来，因宏观政策，以及业内竞
争日趋激烈，绵竹白酒产业发展受到影
响，市场占有率有所下滑。绵竹因其地
理优势，有良好的水资源、环境气候，非
常适宜酿酒，其酒的品质很高。在同等
价位的白酒中，绵竹的白酒很受市场欢
迎。
“我们将出版一本《酒香绵竹》书

籍，并且要打造绵竹特色酒庄，与文旅
结合，形成县城有酒乡画城，农村有酒
村画庄，营造浓厚的酒文化氛围。在白
酒产业方面，除了做强剑南春龙头企
业，还将通过引资、资本入驻等方式，发
展一批二线名优企业，加快白酒产业的
梯次培育。打造‘绵竹精酿’原酒品牌，
筹建绵竹白酒特色镇，打造绵竹白酒工
业旅游名片。”绵竹市酒类产业发展局
局长樊杰成说道。

据悉，绵竹市目前的白酒产能达到
16万吨，产值 150亿元。其中，剑南春 8
万吨，其他中小酒企共 8万吨。计划在
2022年，绵竹白酒产值达到 300亿元，
实现翻番。 综合德阳日报 今日绵竹
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