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广告

本报讯（记者 胡斌）信息消费作为新兴

消费领域，是消费的重要组成部分。昨日，记

者从四川省经信厅获悉，为充分发挥信息消

费对经济社会的带动作用，日前，四川省经

信厅、四川省发改委联合印发了《四川省扩

大和升级信息消费行动计划（2020—2022

年）》（以下简称《行动计划》），从消费规模来

看，《行动计划》提到，到 2022年四川省信息

消费规模力争达 6000亿元，信息技术在消

费领域的带动作用显著增强。

在基础设施方面，到 2022 年，四川省

行政村将实现光纤宽带和 4G网络深度覆

盖，5G网络广泛商用，IPv6全面应用。

在供给能力方面，信息技术加速迭代，

信息终端广泛普及，与医疗、养老、教育、文

旅等各领域形成融合消费新生态。

在载体建设方面，创建一批信息消费

示范城市，培育一批信息消费示范项目，打

造一批信息消费体验中心。

在消费环境方面，信息消费法律法规

和统计监测体系基本完善，高效、安全、诚

信、有序的信息消费环境基本形成。

《行动计划》将围绕促进新一代信息技

术向更多消费领域广泛融合渗透，打造信

息消费升级版，全面支撑数字四川建设这

一主线，紧密结合现实需求，加快提升产业

供给能力，促进信息消费供给平衡、推动信

息消费成为促进数字经济融合创新发展的

强大引擎。

《行动计划》明确，四川将深入推进“光

网四川”“无线四川”建设，并加快广电有线

电视网络升级改造，建设“高清四川”。据

悉，到 2020年，四川将实现全省行政村光

网和 4G全覆盖，提供 100Mbps以上接入

服务能力，建成一批千兆光网示范小区；到

2022年，5G实现广泛商用，数据支撑雄厚

有力，IPv6 完成升级改造，NB-IoT实现城

镇无缝连续覆盖。

新型信息产品供给体系提质方面则强

调产品应用。根据《行动计划》，四川提出利

用 5G、物联网、等技术，推动北斗终端、智

能手机、平板电脑、家电音响、智能摄像头

等省内特色终端产品升级换代，支持智能

服务机器人、虚拟/增强现实（VR/AR）、智能

可穿戴设备、消费级无人机、超高清视频终

端等产品创新和产业化升级，释放新兴消

费潜力。

同时，四川还要加快新型显示器件及

产品，以及智能网联汽车发展。其中，《行动

计划》指出，四川将推动基于 5G的智能汽

车和智慧交通示范工程建设，构建智慧交

通管制、车辆智能化控制和智能动态信息

服务的一体化网络，打造国际领先的智能

网联汽车检测、测试标准试验示范基地。

在信息技术服务能力提升方面，四川

明确到 2022年，新增上云企业 15万家以

上，并同步推进新型智慧城市建设，推动

“互联网+”与文旅、教育、交通、养老、医疗

等相融合，积极发展智慧广电，提高居民生

活信息消费便利化水平。

《行动计划》还提到，到 2022年，四川

实现网络零售额超 5000亿元。这意味着，

四川将面向五大万亿支柱产业，建设一批

有较强影响力和带动力的垂直电商平台，

培育行业信息消费支撑服务。

信息消费载体建设推进方面，通过信

息消费示范城市、示范项目和体验中心等

载体建设，不断提升信息消费技能，加快普

及新型信息消费理念，培育可复制、可推广

的信息消费新产品、新业态、新模式，从而

释放出更大的内需潜力，拉动消费加快升

级。

信息消费环境优化方面提出要加强和

改进行业监管，特别是进一步精简行政审

批，放宽对信息消费领域新模式新业态的

市场准入。

此外，四川还将推进个人诚信体系建

设，建立个人公共信用采集共享机制，加

强信息消费全流程信用管理。探索制定网

络交易商品质量认证、价格监管、消费者

权益保护等管理办法，依法查处垄断和不

正当竞争行为，加大知识产权保护力度，

着力加强网络文化产品监管，激发创新创

业活力。

本报讯（记者 赵蝶）日前，记者从四川

省商务厅市场运行与消费促进处获悉，为

统筹推进新冠肺炎疫情防控和经济社会发

展工作，把被疫情抑制和冻结的消费重新

释放出来，稳定和扩大居民消费，四川省商

务系统疫情防控和促消费“两手抓”，采取

积极务实的促消费举措，提振消费信心，促

进消费回补和潜力释放。

搭平台，促销活动“不断档”。适应疫

情对消费行为带来的变化，四川省商务

厅于 2 月下旬启动了为期一个月的“品

质川货‘十百千万网购节’”活动，近千家

企业、50余万种商品“云”亮相，一大批电

商主播为四川名优特新产品带货引流。

成都市聚焦网红经济、宅经济，以成都美

食文化、城市消费场景、生活美学片段等

为主题元素，推出“春暖花开耍成都”餐

饮消费场景营销系列活动，以新业态、新

场景、新平台全面助推餐饮企业产值恢

复。南充市推动商旅文互动营销，于 4月

1日在仪陇县启动为期一周的“乡村特色

文旅商品展销会”。乐山市筹划的促销活

动有节奏、有亮点，3月，在全市启动为期

一个月的“春暖万家·春季电商网购节”

活动；4月，举办十大名茶直播、“乐山味

道”美食嘉年华等系列活动，由市长代言

推广“峨眉山茶”区域公共品牌，拟打造

推出 63道“嘉州菜”；5月，以上中顺步行

街开街为契机，举办商街促销活动，活跃

商圈消费。

出政策，消费红包“发不停”。四川部分

市积极争取财政支持，通过发放消费券、消

费抽奖等方式，从需求端发力促消费。德阳

市面向本市电信、移动、联通手机用户，以

“抽奖”方式，发放 4万张、每张面值 50元

的餐饮惠民消费券，鼓励消费者到首批确

定的 300余家餐饮店消费。绵阳市计划 3

月底至 6月底，在全市范围开展为期 3个

月的“‘乐购春晓’惠民消费券促销活动”，

拟向市民发放 7000余万元消费券，与商

超、餐饮等单位联动促销，让利消费者 1亿

元以上；同时，该市还将从市级财政商贸发

展资金中列支专项经费，稳定汽车等大宗

商品消费。泸州市鼓励企业积极发放消费

券、惠民券，激发居民消费，泸州万象汇以

市“一线医务工作者”为重点，向医护人员

投放专属“消费券”。

防滞销，消费扶贫“解难题”。3 月 5

日至 20 日，广元市重点聚焦该市剑门关

土鸡滞销问题，举办了以抗疫助农为主

题的“首届农特产品春季电商网购节”，

此次活动打破传统电商模式，初次尝试

融入直播带货，取得积极成效，累计帮助

100万只滞销的剑门关土鸡打开销路，11

家本土企业的产品进入浙江华润超市、

乐购超市、成都红旗连锁超市等采购系

统，收获采购订单 1300余万元。凉山州

积极推动本地扶贫产品销售，在商务厅

的牵线搭桥下，推动越西县、冕宁县 2 家

企业销售的青花椒、贡椒、花椒油、豆腐

乳、腊肉、香肠、皮蛋等，进入福州四川商

会在福州仓山区开设的“巴蜀优选农特

馆”，目前 2家企业已分批发货。

重引导，营造环境“强信心”。3月底，经

四川省政府同意，四川省商务厅印发了加

快发展流通促进商业消费重点工作“三张

清单”，从国家已允许及放开事项、鼓励支

持事项、需向上争取事项三个维度提出了

130项具体举措，着力破解当前消费和流通

领域的短板弱项，疏通堵点痛点，营造促消

费良好环境。自贡、德阳、遂宁、南充、宜宾、

达州等市，积极引导企业创新经营模式，推

广节约、环保、放心、健康理念，发展“云”购

物、“云”展会、无接触式配送、“公筷公勺、

中式分餐”等新服务，提高安全健康管理能

力，重塑消费信心。

贝壳研究院近日公布的一

季度二手房成交数据显示，重点

监测的 18个城市二手房 3月成

交量比 1至 2月增长 41.8%，已

恢复至去年同期水平的 63%。

不过，从季度数据来看，受

疫情干扰与小区封闭管理影响，

今年一季度北上广深等 18个城

市二手房整体成交量环比减少

39.2%，同比减少 44.6%，当前季

度成交量为近五年季度成交最

低水平。

贝壳研究院数据显示，市场

的恢复呈现出南强北弱、刚需入

场和量增价稳三大特点。上海、

南京与杭州三个长三角城市 3

月成交量已经明显超过疫情前

的 12月水平，目前恢复至去年

3月水平的 75%。

“随着复工复产稳步推进，

因疫情而积压的需求在 3月开

始释放，其中主要是前期积累的

刚需快速入场带动市场回暖。整

体供需矛盾较为缓和，市场反弹

并未推高价格。”对于后市二手

房市场的发展趋势，贝壳研究院

首席市场分析师许小乐认为，随

着“卖小房买大房”的改善需求

积极入市，二季度改善性需求释

放节奏会加快。 高伟

三月 18 城二手房成交量
恢复至去年同期水平的六成

消费红包“发不停”
消费扶贫“解难题”

四川多点发力提振消费信心，释放消费潜力

2022 年四川省信息消费规模
力争达 6000 亿元

4 月 6 日，在四川省广安市广安区大龙镇战斗村花卉基地里，工人正在精心管护和转运花卉。

据了解，广安市广安区积极探索“国有企业 +民营经济”的运行模式，在紧邻城区的大龙镇战斗村建设 168 亩露天和大棚花卉基地，每年可产三色堇、雏菊、一串红、虞

美人等时令花草 300 余万盆，在为城区绿化美化提供鲜花的同时，还有效促进乡村产业发展，带动当地群众脱贫增收。 特约记者 张国盛 摄
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