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近日，四川省广安市民在城北大市场内选购新年饰品。随着新年的脚步越来越近，商家们及早备好红灯笼、对联、中国结等具有传统文化

元素的新年饰品供应市场，吸引众多市民挑选购买，节日的喜庆氛围越来越浓郁。 特约记者 张国盛 摄

近日，四川巴中市南江县集州街道朝阳社区农贸市

场的水果摊位，摆满了琳琅满目、品种齐全、货量充足的

水果品种。春节临近，南江县水果市场的水果品种琳琅

满目，价格平稳，既有苹果、桔子、草莓等普通常见的应

季水果，也有香蕉、菠萝、榴莲等南方热带水果。

特约记者 肖定怀 摄

近日，位于四川省乐山市沐川县

富新镇太和村五马坪服务区旁的“袁

园家庭农场”里，来了几位休闲观光

的游客。袁修华一边麻利地收拾桌

椅，一边向游客道歉：“响应疫情防控

号召，这段时间就不开了，以后开了

再来喝茶。”

“袁园家庭农场”位于富新镇太

和村小地名“财神坳”，背倚林木葱郁

的五马坪森林公园，面向连绵起伏的

茫茫群山，视野开阔，景色优美。灰瓦

木窗的农家小院，搭配原木竹编，池

塘亭楼，处处弥漫着质朴的乡间田园

味道。

“农家乐于 2020年 7月建成，占

地 400平方米，含休闲区和水果种植

区，可以打牌喝茶、钓鱼娱乐、吃农家

菜、赏乡村风光，一天可接待 30多桌

客人。”袁修华说，家庭农场风景优

美，空气清新，紧邻五马坪服务区，春

赏花夏纳凉秋摘果冬玩雪，距离县城

仅 30分钟的车程，开业期间每月接

待游客 1000多人，到了李花开放和

李子采摘的季节，每天游人爆满。

将家庭农场建在太和村产业园

区，袁修华的底气何在？近年来，太和

村瞄准产业发展方向、挖掘先天优

势，选定适宜本地生长的脆红李品

种，以独特的自然条件为基础，将“小

李子”作为“大产业”进行培育，用三

年时间集中连片发展李子、猕猴桃、

大红桃 3600亩，把名不见经传的“小

李子”做成了村民增收致富的“大产

业”，让村民尝到了生活的“甜头”，有

了发家致富的“奔头”。

致力水果经济的太和村，依托产

业园区和五马坪森林公园，打造生态

农业观光园区，积极引进第三方业主

对农业园区的土地进行承包，让园区

变景区，拉长“农业+”产业链。

“当时，我们考虑仅仅凭借我们

村上的力量来发展，会面临人手不够

和资金不足的问题，所以就有了引入

外来力量的想法。”太和村党支部书

记赵碧银告诉笔者，2018年，在产业

园区内配套建设灌溉池、生产道、观

景亭、果苗园等，以土地流转方式，引

进“外地人”袁修华开办家庭农场，先

期种植大红桃、蜂糖李等 50亩，前五

年支付土地租金，5年后村上按照家

庭农场营业额的 20%享受分红。

50 亩水果采摘体验区建成后，

2020年袁修华又投资 100多万元建

成集餐饮、休闲、垂钓于一体的农家

乐，搭上产业园区农旅融合发展的

“顺风车”。“50亩果子种植管护期间，

要聘请 10多名村民务工，除草、修

枝、摘果、施肥和农家乐帮厨等，村民

每人每月有 2000多元的务工收入。”

袁修华说。

“听说五马坪以后要开发打造森

林康养、避暑休闲等旅游业态，到时

会有更多的游客到农家乐耍，我的生

意肯定会越来越好。”谈到家庭农场

发展的前景，袁修华充满信心。

产业进园区，园区变景区。太和

村立足李子产业，大力发展乡村旅游

业，让“花果园”成了八方来客休闲观

光的“大公园”。目前太和村已有家庭

农场 9个，农家乐 2家，先后荣获四

川省旅游扶贫示范村、四川省实施乡

村振兴战略工作示范村、市级“四好

村”、乐山市城乡基层治理示范村等

殊荣。崔前东 杨宝 王荣钢 谢铃叶

春节临近，内蒙古自治区呼和浩

特市福海兴农贸市场内熙熙攘攘，市

民们一大早来这里置办年货。与往年

不同的是，今年该市场启用了“智慧

溯源农贸”系统，从挑选菜品、称重、

支付，消费者都能在大屏幕上实现，

扫“二维码”还可以追溯产品信息。

市民张慧准备买白虾，她走到一

家海鲜产品摊位前，通过摊位上方的

显示屏挑选食材，在显示屏上单价、

总价、重量一目了然，她打开手机，扫

码、支付、打印凭条，整个流程仅用了

6分钟。

“过去来农贸市场，环境嘈杂脏

乱，买菜体验不是很好。有了智慧化

系统后，整个过程变得简单明了，买

菜也变得舒心多了。”张慧说。

在人们看来，农贸市场是最具烟

火气的地方，但中国的农贸市场似乎

一直没摆脱“脏乱差”的固有形象，污

水横流、噪音污染、蚊虫滋生等一系

列问题无法得到有效解决。近年来，

方便、快捷、干净的“智慧”农贸市场

在中国西部走俏。

张慧结算成功后扫了扫“二维

码”，白虾的上市时间、上游商户、原

产地等信息记载得清清楚楚。“扫码

除了可以查到食材的产地，如果买回

家食用出现异常，还能打农贸市场的

电话和监管部门的电话，这系统真是

让我们买得舒心、吃得放心。”张慧满

意地说。

农贸市场智慧化改造不仅方便

了消费者，也方便了商户。通过溯源

电子系统的统计数据，商户可以根据

每种产品的销售量确定第二天的进

货量，在数据的指导下更合理地经

营。

商户周小妮两个月前入驻这个

“智慧”农贸市场，经营水果蔬菜摊

位。她说：“这里环境干净整洁，摊位

整齐规范，智慧化改造后消费者更

多，年前来买果蔬的市民络绎不绝，

生意更好做。”

疫情期间，农贸市场在门口设立

了测量体温机器，消费者主动来到测

温仪器前测量体温后有序进入市场。

在市场门口左侧的大屏幕上滚动播

放着接触冷链食材后该如何清洗消

毒等宣传片及冷链食材的追溯信息。

呼和浩特市新城区市场监督管

理局食品流通股股长李巨乾介绍，疫

情以来，“智慧溯源农贸”系统将进口

冷链食品涉及的生产加工、销售、贮

存、餐饮等环节，以及接触的人员、车

辆、货物、检验检疫证明、核酸检测报

告、消毒证明等追溯数据全部纳入平

台管理，形成清晰的追溯链条，方便

了监管部门管理和监督。

据新华网

日前，记者从贵州省商务厅获

悉，贵州 2021年春节期间冻猪肉储

备市场投放工作启动，于 2月 1日至

2 月 11 日在 75 个投放网点进行投

放。

据介绍，为充分发挥冻猪肉储备

预期调节作用，保障猪肉市场价格稳

定，维护猪肉市场秩序，满足广大人

民群众节日猪肉消费需求，确保吃上

“放心肉”，贵州省发展改革委、省商

务厅、省财政厅联合制定《2021年春

节期间冻猪肉储备市场投放方案》

（以下简称《方案》）。

《方案》明确，省级冻猪肉储备在

批发和零售市场同步投放，采取最高

限价（低于市场价 20%）向市场投放

省级储备肉。承担投放任务的企业可

在最高限额以下，自行定价销售。

同时，省级冻猪肉总体投放后，

仍然确保留有余量，根据市场供需变

化，择机将投放出库的缺额补充入

库，应对后一阶段可能出现的异常情

况。

《方案》要求，各市州参照省级冻

猪肉投放工作，结合当地特点和实际

情况，做好市级冻猪肉储备投放省市

联动工作，在本地市场猪肉供求关系

变化时，及时投放冻猪肉储备，保障

本地猪肉市场供应和价格稳定。

据贵州日报

太和村：依托园区建农场
既赏花来又吃果

“智慧”农贸市场走俏西北

稳定市场价格
贵州向市场投放冻猪肉

263.8 万观众热捧线上
第 25届四川新春年货购物节
□本报记者 赵蝶 文 /图

为贯彻落实四川省委省政府扩内需，促

消费工作部署，结合落实商务部、工信部等

部门开展“2021全国网上年货节”活动要求，

在疫情防控常态化情况下做好春节市场促

销工作，由四川省商务厅、四川省经济和信

息化厅、四川省农业农村厅、四川省文化和

旅游厅、四川省政府驻重庆办事处、成都市

商务局、成都市博览局支持，四川省供货商

商会主办的“第 25届中国（四川）新春年货

购物节”于 1月 23日至 2月 6日在线上成功

举办。

直接下单促成交，线上办展新突破。线

上年货节借助云计算、人工智能、大数据等

技术，依托微信小程序，首次搭建起可以直

接下单成交的线上展会平台。会期，通过官

方微信公众号矩阵、主流媒体新闻报道、网

红直播等多平台及丰富内容和活动引流，不

断转化形成复购、裂变。会期，上线参展企业

530余家，上线观众达 263.8万人次，实现总

成交额 2330.6万元。

线下展馆搬线上，线上逛展好亲切。

线上年货节最大限度发挥线下展会的时效

性和体验优势，首先是延续了线下年货节的

时间安排，并通过举办布展日、预展日、开幕

式、网红直播等活动，增强了线上展会的聚

焦效应。其次是延续了线下年货节的展馆划

分，分别设置了川渝扶贫产品馆、进口商品

馆、名酒糖果馆、特色农产品馆、肉制品休闲

食品馆、市州精品馆、茶叶茶具馆、5G时尚生

活馆、品牌服装馆等九大主题馆，以及成德

眉资展区、社区惠民购物专区等两个特色展

区。通过醒目的指引标识引导观众进入每个

展馆、展区，选购对应的年货商品“加入购物

车”，点击“立即购买”，通过网络支付、快递配

送，让观众体验到逛线上年货节的便利；在熟

悉的展商、熟悉的展馆、熟悉的年货节氛围

中，更让人们感受到年货节带来的浓浓年味。

质量服务双把关，提升下单成功率。线

上年货节以线下展会的标准，严格审核每家

参展企业的资质，严格把关入驻展品的质量。

本次展商约有一半来自市州、区县，为广大观

众提供了包括圣洁甘孜的野生菌、核桃、蜂

蜜、藏香猪；净土阿坝的雪梨、花椒、牦牛肉；

大凉山的苹果、脐橙、美酒、苦荞；遂宁的黑猪

肉、广安的藤椒油、攀枝花的水果、绵阳的风

干肉、青川的木耳、通江的银耳、丹棱的椒麻

油、德阳的酱油、剑门的土鸡、自贡的冷吃兔

等上万种优质又新鲜的产品。同时成立馆长

负责制的客服工作专班，全天候服务观众和

企业，及时解决销售事宜，使得本次线上年货

节下单交易的成功率达到 97%左右。

拓宽采购交易面，线上交易效率高。线

上年货节打破了时空局限，时间上，每日 24

小时均可下单采购；空间上，全国各地的消费

者均可上线采购。本次线上年货节销售商品，

通过快递发送至北京、上海、广州、深圳、珠

海、杭州、南京、天津、福州等发达城市，发送

至重庆、拉萨、西安、长沙、昆明、兰州、咸阳、

贵阳、遵义、安顺、毕节等周边城市。据不完

全统计，本次线上年货节省外消费者占到四

成以上，有效拓宽了采购交易面，大大节约了

交易成本，提高了交易效率。

因疫情防控首次改线上举办的四川新春年货

购物节，于 1月 23日开幕，历时 15天，于 2月 6日

晚 24:00闭幕。线上年货节闭幕后，市民还可以去

成都市中心顺城大街富力广场 1楼，逛 2021成都

惠民年货节。本次惠民年货节将一直持续到 2月

10日结束。

据悉，作为岁末最后一场年货节———2021成

都惠民年货节，是为贯彻落实中央“六稳六保”工作

部署，在春节前夕深入开展惠民生、促消费市场拓

展活动，满足广大市民春节消费需求而举办。惠民

年货节以“促消费·惠民生”为主题，主要展销腊味

肉制品、名酒名茶、粮油调味品、农副土特产等优质

年货，此外还有服装服饰、生活家居等热卖商品，品

种共计近万种，绝大部分都是厂家和市州农合社参

展，价格实惠，产地直销，产品新鲜。

逛年货节已成为成都人过年的重要仪式，是

老成都采购年货的绝佳去处。记者现场看到，本

次惠民年货节年货丰、年味浓，琳琅满目的年货

展台，围满了办年货的市民，受到广大市民热烈

欢迎。

腊味肉制品，年味飘香。北川羌寨老腊肉、天台

山老腊肉、大凉山土猪老腊肉、北川黑猪香肠腊肉、

黑土猪拱嘴、藏香猪、山林跑山猪、彭州九尺板鸭、

重庆白市驿板鸭、曹哥缠丝兔、马边跑山鸡、剑门土

鸡、甜烧白、咸烧白、大凉山手撕牛肉、思奇香手撕

牛肉、西藏那曲高山牦牛肉、宣威火腿风吹肉等腊

味肉制品，充满了浓浓的年味，最受市民和消费者

欢迎。

惠民年货节名酒荟萃，以泸州老窖、红楼梦

酒为代表的优质白酒，以意大利、法国、澳洲为代

表的进口葡萄酒，均以特价促销，生意火爆。

各地农副土特产也是一大亮点，值得一逛。浙

江舟山的带鱼、大连的墨鱼、云南的野生菌、鲜花

饼，宁夏中宁的枸杞、甘肃的中药材滋补炖品、新疆

伊犁骆驼奶粉、河南铁棍山药粉条、江西妹贡品年

糕王、内蒙古的奶片、黄金亚麻籽油，青川木耳、蜀

南竹海嫩筒笋、峨眉山雪竹茶、马边云雾茶、蒙顶山

牛碾坪茶、德阳酱油、寻食记火锅底料、建华香油、

山妹子蜂蜜园、剑门关羊角豆腐干、刀口辣子、中江

挂面、眉山龙眼酥、优月坚果、山里缘山珍、俄罗斯

糖果、台湾珊瑚玉、泰国乳胶枕等等，吃的用的应有

尽有。

过新年，穿新衣，穿出牛年旺运。惠民年货节

上，内蒙古出口级高端羊绒服装、浙江的貂毛貂绒、

深圳的精品羽绒服、上海的纯羊毛衫、江苏的鸭绒

大衣、竹炭绒蓄热裤等服装服饰品牌，一律厂家直

销，比市场上便宜三成以上。

过年的脚步越来越近，年味越来越浓。买年货，

穿新衣，就去 2021成都惠民年货节。
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